
RADIOMETER 2024

Индустриальное исследование 
Локальные рекламодатели
Проведено и разработано Аналитическим центром АКАР /
АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей Группой Комитета Радио АКАР при участии: 
ГПМ Радио, Европейская медиагруппа, Русская медиагруппа, Выбери 
Радио и компания NAME

Август 2024Москва



Основные выводы по 2023 году

Для опрошенных локальных рекламодателей наибольшей значимостью
обладают следующие качества медиа (сумма ответов «важно» и «очень
важно»):

Способность обеспечивать быстрый охват аудитории (93%); 
Обеспечение широкого охвата различных социально-
демографических групп (91%);
Высокий уровень лояльности аудитории к медиа (89%).

Наиболее важные качества
медиаканалов:

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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• Быстрый охват
• Широкий охват
• Разные ЦА
• Высокая лояльность



Ключевые факторы, которые, по мнению участников
исследования, позволят более активно использовать
радио в рекламных кампаниях:

Наличие данных посткампейн анализа (пост-баинга) (89%); 
Более детализированные данные о целевой аудитории (88%);
Наличие единой системы показателей эффективности, согласованной с 
другими медиа (88%).

Основные выводы по 2023 году

Наиболее важные качества
медиаканалов:

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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• Быстрый охват
• Широкий охват
• Разные ЦА
• Высокая лояльность



В 2023 году наибольшее число локальных 
рекламодателей отметили, что доля радио в их 
общем рекламном бюджете составляет:

От 7% до 15% (22% опрошенных);
От 15% до 25% (21% опрошенных).

Основные выводы по 2023 году

Доля радио в общем
бюджете:

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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• От 7% до 15%,

• От 15% до 25%.



Также следует отметить положительную 
динамику инвестиций в радио рекламу:

51% рекламодателей сообщили, что их бюджет на радио увеличился 
в 2024 году по сравнению с 2023 годом;
37% указали, что бюджет «остался на прежнем уровне»;
Среди тех, кто увеличил бюджеты на радио, большинство указали в 
качестве причин изменение маркетинговых стратегий (49%) и рост 
маркетинговых бюджетов (44%).

Основные выводы по 2023 году

Доля радио в общем
бюджете:

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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• 51% увеличили бюджет на 
радио



В 2023 году большинство локальных рекламодателей отмечают, что 
радио эффективно решает следующие задачи:

в

▪ Оперативный запуск рекламной кампании (85%);
▪ Низкая стоимость контакта с целевой аудиторией (64%);
▪ Достижение целевой аудитории в нужное время / 

нужном месте (60%);

Радио эффективно для решения
следующих задач:

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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• Оперативный запуск РК;
• Низкий целевой CPT;
• Достижение целевой 

аудитории.

Основные выводы по 2023 году



Значительная часть опрошенных рекламодателей согласилась с
утверждениями о радио как эффективном рекламном инструменте:

Радио увеличивает знание бренда (95%);
Радио обеспечивает широкий охват различных социально-
демографических групп (93%);
Радио усиливает эффект от других медиа (86%).

Характеристики 
радио и факторы 

выбора радиостанции:

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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• Увеличивает знание;
• Обеспечивает охват разных 

ЦА;
• Усиливает эффект от других 

медиа.

Основные выводы по 2023 году



В 2023 году локальные рекламодатели считают наиболее 
эффективными дополнительными каналами в сочетании с 
радио:

▪ Наружную рекламу (31%);
▪ Интернет (за исключением социальных сетей) - 30%.

Наиболее эффективный 
медиамикс с радио:

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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• Наружка;
• Интернет.

Основные выводы по 2023 году



Большинство опрошенных не использовали онлайн аудио (76%);

Рекламодатели, которые, помимо радио, использовали аудиоплатформы, 
чаще всего выбирали следующие площадки для размещения аудио:

Стриминговые музыкальные сервисы (13%); 
Интернет-радио (9%).

Дополнительные 
каналы к радио:

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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• Стриминговые 
музыкальные сервисы;

• Интернет-радио.

Основные выводы по 2023 году



В 2023 году локальные рекламодатели чаще всего использовали 
на радио следующие форматы размещения:

Прямая реклама (92%);
Спонсорство регулярных информационных программ (39%).

Основные форматы 
размещения рекламы

на радио:

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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• Прямая реклама;
• Спонсорство 

информационных 
программ.

Основные выводы по 2023 году



большинствоПри оценке эффективности рекламных кампаний 
рекламодателей ориентируется на следующие показатели:

Анализ динамики трафика на сайт и поисковых запросов (50%); 
Анализ динамики телефонных звонков (49%);
Анализ динамики объемов продаж (48%).

Большинство рекламодателей 
ориентируются на анализ

динамики:

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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• Трафика на сайт и поисковых 
запросов,

• Телефонных звонков,
• Объёмов продаж.

Основные выводы по 2023 году



Доля рекламодателей, считающих очень важными детальные. данные по 
аудитории радио с точки зрения региональности, увеличилась на 3 п. п. (до
41%) в 2023 году по сравнению с 2020 годом; 
Процент респондентов, для которых важны методы точного 
медиапланирования, вырос на 5 п. п. – с 47% до 52%;
Доля опрошенных, кто считает важными данные post campaign анализа 
медиаплана, увеличилась на 4 п. п. до 50%.

Рост оценки важности факторов
для активного 

использования радио:

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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• Детальные данные по ЦА,
• Точное медиапланирование,
• Данные пост кампейн.

Основные выводы. Динамика 2020 / 2023



▪ Процент опрошенных, которые выделяют на радио 
рекламу от 15% до 25% бюджета, вырос в 2023 году на 2 п. 
п. и составил 21%;

▪ Доля тех, кто выделяет на радио от 7% до 15% рекламного 
бюджета, снизилась на 2 п. п. до 22%.

Доля рекламодателей, 
выделяющих на радио 
рекламу от 15% до 25% вырос
в 2023 году до 21%

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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Основные выводы. Динамика 2020 / 2023



Увеличилось количество 
респондентов, согласных, что

радио:

• Доступно рекламодателям с
небольшими бюджетами,

• Имеет высокую лояльность 
аудитории,

• Может достигать аудиторию в
моменты, близкие к покупке.

Доля респондентов, не согласных с утверждением, что радио доступно
рекламодателям с небольшими бюджетами, сократилась на 11 п. п., с 31%
в 2020 году до 20% в 2023 году;
Процент тех, кто не согласен с тем, что радио имеет высокую лояльность
аудитории, снизился на 8 п. п., с 21% до 13%;
Доля респондентов, не согласных с утверждением, что радио может
достигать аудиторию в моменты, близкие к покупке, уменьшилась на 5 п.
п., с 24% до 19%.

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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Основные выводы. Динамика 2020 / 2023



▪ Доля локальных рекламодателей, не использовавших онлайн-аудио,
увеличилась на 7 п. п., с 69% в 2020 году до 76% в 2023 году;

▪ Использование рекламы в стриминговых музыкальных сервисах снизилось 
на 2 п. п., с 15% до 13%.

Локальные рекламодатели не 
используют активно онлайн-
радио и стриминговые 
сервисы

Наиболее эффективным 
медиамиксом локальные 
рекламодатели считают радио 
и наружку

Доля участников исследования, считающих радио и наружную рекламу 
наиболее эффективным сочетанием в медиамиксе, увеличилась в 2023 году 
на 10 п. п. и составила 31%;
В то же время использование сочетания радио с социальными сетями 
снизилось в 2023 году на 6 п. п., составив 6%.

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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Основные выводы. Динамика 2020 / 2023



Оценка качества медиаканалов. Все медиа
Отметьте, пожалуйста, насколько Вы согласны или не согласны с приведенными ниже высказываниями:

2%

8%

17%

17%

5%

10%

14%

14%

21%

3%

14%

9%

9%
11%

11%

18%

21%

7%

13%

31%

16%

13%

15%

23%

Медиа обеспечивает широкий охват разных социально-демографических групп

Медиа имеет низкую стоимость охвата целевых аудиторий

Медиа имеет очень высокую лояльность аудитории

Медиа доступно рекламодателям с небольшими бюджетами

Медиа аудитория наименее склонна к уходу от рекламных блоков

Медиа обеспечивает быстрый охват аудиторий

Медиа усиливает эффект от других СМИ

Медиа имеет возможность достигать специфические аудитории

Медиа позволяет быстро вносить изменения в рекламные кампании

Медиа позволяет достигать аудиторию в то время, когда другие медиа не способны этого сделать

Медиа может достигать аудиторию в моменты, близкие к покупке

Медиа позволяет взаимодействовать с аудиторией после проведения всей рекламной кампании

2020 г. 2023 г.

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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Не важно



69%

51%

57%

46%

53%

51%

37%

55%

55%

58%
63%

55%
56%

51%
56%

55%

48%

53%
54%

43%

49%

53%

50%

53%

Медиа обеспечивает широкий охват разных социально-демографических групп

Медиа имеет низкую стоимость охвата целевых аудиторий

Медиа имеет очень высокую лояльность аудитории

Медиа доступно рекламодателям с небольшими бюджетами

Медиа аудитория наименее склонна к уходу от рекламных блоков

Медиа обеспечивает быстрый охват аудиторий

Медиа усиливает эффект от других СМИ

Медиа имеет возможность достигать специфические аудитории

Медиа позволяет быстро вносить изменения в рекламные кампании

Медиа позволяет достигать аудиторию в то время, когда другие медиа не способны этого сделать

Медиа может достигать аудиторию в моменты, близкие к покупке

Медиа позволяет взаимодействовать с аудиторией после проведения всей рекламной кампании

2020 г. 2023 г.

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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Оценка качества медиаканалов. Все медиа
Отметьте, пожалуйста, насколько Вы согласны или не согласны с приведенными ниже высказываниями:

Важно



30%

33%

32%

32%

39%

40%

28%

60%

32%

36%

26%
37%

33%

27%

25%

45%
37%

33%

26%
34%
35%

34%

36%

24%

Медиа обеспечивает широкий охват разных социально-демографических групп

Медиа имеет низкую стоимость охвата целевых аудиторий

Медиа имеет очень высокую лояльность аудитории

Медиа доступно рекламодателям с небольшими бюджетами

Медиа аудитория наименее склонна к уходу от рекламных блоков

Медиа обеспечивает быстрый охват аудиторий

Медиа усиливает эффект от других СМИ

Медиа имеет возможность достигать специфические аудитории

Медиа позволяет быстро вносить изменения в рекламные кампании

Медиа позволяет достигать аудиторию в то время, когда другие медиа не способны этого сделать

Медиа может достигать аудиторию в моменты, близкие к покупке

Медиа позволяет взаимодействовать с аудиторией после проведения всей рекламной кампании

Отметьте, пожалуйста, насколько Вы согласны или не согласны с приведенными ниже высказываниями:

Очень важно

2020 г. 2023 г.
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Оценка качества медиаканалов. Все медиа



Оценка качества медиаканалов. Все медиа

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME
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• В 2023 году локальными рекламодателями наибольшее внимание уделялось таким качествам медиа, как низкая

стоимость охвата целевой аудитории (63% считают очень важным), высокая лояльность аудитории (56%) и доступность для

рекламодателей с небольшими бюджетами (56% назвали важным);

• По сравнению с 2020 годом выросла значимость способности медиа быстро достигать аудиторию (с
39% до 45% очень важно)

• Одновременно снизилось восприятие важности широкого охвата разных социально-демографических групп (с 69% до 55%

важно) и возможности медиа достигать специфические аудитории (с 40% до 26% очень важно);

• Наименее важными в 2023 году были названы качества медиа, связанные с достижением специфических аудиторий (31%),

взаимодействием с аудиторией после завершения рекламной кампании (23%) и меньшей склонностью аудитории к уходу

от рекламных блоков (21%).



Оценка качества медиаканалов. Радио

38%

38%

41%

33%

40%

41%

41%
41%

40%

44%

29%

41%

Более детальных данных по аудитории радио с точки зрения региональности

Объективных свидетельств того, как работает аудиореклама именно для 
российского рынка

Данных post campaign анализа Медиаплана

Более детальных аудиторных данных с точки зрения описания ЦА

Методов точного медиапланирования (programmatic-модели и пр.)

Единой системы показателей эффективности с другими медиа

По вашему мнению, чего не хватает радио, чтобы вы начали использовать его 
активнее для проведения рекламных кампаний?

Очень важно

2020 г. 2023 г.
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46%

46%

47%

47%

49%

46%

44%
45%

50%

44%

52%

47%

Более детальных данных по аудитории радио с точки зрения региональности

Объективных свидетельств того, как работает аудиореклама именно для российского рынка

Данных post campaign анализа Медиаплана

Более детальных аудиторных данных с точки зрения описания ЦА

Методов точного медиапланирования (programmatic-модели и пр.)

Единой системы показателей эффективности с другими медиа

По вашему мнению, чего не хватает радио, чтобы вы начали использовать его 
активнее для проведения рекламных кампаний?

Важно

2020 г. 2023 г.
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Оценка качества медиаканалов. Радио



16%

15%

16%

20%

12%

14%

14%

11%

12%
12%

20%

12%

Более детальных данных по аудитории радио с точки зрения региональности

Объективных свидетельств того, как работает аудиореклама именно для 
российского рынка

Данных post campaign анализа Медиаплана

Более детальных аудиторных данных с точки зрения описания ЦА

Методов точного медиапланирования (programmatic-модели и пр.)

Единой системы показателей эффективности с другими медиа

По вашему мнению, чего не хватает радио, чтобы вы начали использовать его активнее для проведения рекламных кампаний?

Не важно

2020 г. 2023 г.
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Оценка качества медиаканалов. Радио



Оценка качества медиаканалов. Радио

Более половины (52%) опрошенных рекламодателей назвали наличие методов точного 
медиапланирования важным критерием, и этот показатель вырос на 5 п. п. с 2020 года;

44% респондентов считают очень важными более детальные данные по целевой аудитории, и этот 
показатель вырос на 3 п. п. по сравнению с 2020 годом;

41% участников отметили, что наличие объективных свидетельств эффективности аудиорекламы для 
российского рынка важно для активного использования радио в рекламных кампаниях;

Половина (50%) опрошенных считают наличие данных post cаmpаignанализа медиаплана 
важным, что также увеличилось на 4 п. п. с 2020 года;

Методы точного медиапланирования и детальные аудиторные данные с точки зрения описания ЦА
были названы менее важными для активного использования радио, с долями 20% и 14%
соответственно.
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Бюджет на радио рекламу

12%

24%

19%

16%

12%

13%

17%
17%

22%

21%

17%

10%

Менее 3%

От 3% до 7%

От 7% до 15%

От 15% до 25%

Более 25%

Затрудняюсь ответить

Какую примерно долю занимает радио реклама от общего рекламного 
бюджета?

2020 г. 2023 г.
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Бюджет на радио рекламу

В 2023 году распределение доли радио рекламы в общем рекламном бюджете 
локальных рекламодателей выглядит следующим образом:

Менее 3% бюджета на радио у 13% опрошенных локальных рекламодателей, что 

на 1 п. п. больше по сравнению с 2020 годом (12%);

Доля бюджетов от 3% до 7% остается неизменным для 17% рекламодателей в 

обоих годах.

В сегменте тех, кто выделяет от 7% до 15% бюджета наблюдается небольшое 

снижение с 24% в 2020 году до 22% в 2023 году;

Доля тех, кто выделяет на радио от 15% до 25% увеличилась на 2 п. п. с 19% в 2020 

году до 21% в 2023 году;

Более 25% бюджета на радио выделяют 17% локальных рекламодателей, что на 1 

п. п. больше, чем в 2020 году (16%).
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Бюджет на радио рекламу

51%

37%

12%

Как изменился ваш бюджет на радио в 2023 году по 
сравнению с 2022-м?

Увеличился 
Не изменился 
Уменьшился

Более половины (51%) локальных рекламодателей 
отметили увеличение бюджета на радио 
сравнению с 2022 годом;

37% респондентов указали, что их бюджет на 
радио за указанный период не изменился;

У 12% опрошенных бюджет на радио уменьшился 
по сравнению с 2022 годом.
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Бюджет на радио рекламу

49%

44%

31%

26%

8%

8%

Изменение маркетинговых стратегий

Увеличение маркетинговых бюджетов

Перераспределение бюджетов из других сегментов

Увеличение стоимости размещения в других медиа

Изменения в оформлении диджитал рекламы (появление обязательной 
маркировки)

Другое

Какие факторы повлияли на увеличение бюджета на радио?

Другое (2023 г.):
Изменение качеств продукта
Повышение стоимости размещения на медиа 
Индексация цены
Кадровый голод
Обновился клиентский лист
Увеличение стоимости размещения на радио 
Увеличение стоимости рекламы
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Бюджет на радио рекламу

В 2023 году основные факторы, повлиявшие на увеличение 
бюджета на радио, распределились следующим образом:

у 31%

и другие
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Изменение маркетинговых стратегий стало наиболее значимым фактором, его отметили 49% рекламодателей. 
Увеличение маркетинговых бюджетов повлияло на рост расходов на радио у 44% респондентов.
Перераспределение бюджетов из других сегментов стало причиной увеличения бюджета на радио 
участников опроса.
Увеличение стоимости размещения в других медиа повлияло на 26% рекламодателей. 
Изменения в оформлении диджитал рекламы (появление обязательной маркировки) 
факторы отметили по 8% респондентов.



Эффективное сочетаниемедиаканалов

Другое (2023 г.):
+наружная реклама и интернет 
Наружная реклама + интернет + СМИ 
Радио + ТВ + Наружка + Интернет 
Радио + интернет + социальные сети
Радио + наружная + соцсети + диджитал
Радио + соцсети + наружка + интернет 
(контекст,CRM,SEO)
Радио, интернет, печатные издания 
Все
Радио + интернет/наружная 
Радио + банеры по городу
Чем больше контактов, тем лучше

20%

21%

1%

22%

35%

0%

16%

31%

0%

16%

30%

7%

Радио + ТВ

Радио + наружная реклама (в т.ч. digital outdoor)

Радио + Пресса

Радио + социальные сети

Радио + Интернет (кроме социальных сетей)

Другое

Если выбирать только один дополнительный медиаканал, то в сочетании с какими 
рекламоносителями использование радио будет наиболее эффективным?

2020 г. 2023 г.
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Эффективное сочетаниемедиаканалов

как30% респондентов выбрали сочетание радио и Интернета (кроме социальных сетей) 
наиболее эффективное, что на 5 п. п. ниже по сравнению с 2020 годом (35%);

16% рекламодателей считают сочетание радио и ТВ эффективным, что на 4 п. п. меньше по 
сравнению с 2020 годом (20%);

16% опрошенных выбрали сочетание радио и социальных сетей, что на 6 п. п. ниже по 
сравнению с 2020 годом (22%);

Сочетание радио и прессы не пользуется популярностью среди рекламодателей, и в 2023 году этот 
показатель составил 0%, что на 1 п. п. ниже по сравнению с 2020 годом (1%).
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Радио и решение задач

51%

23%

86%
85%

55%
60%

64%

34%

69%
69%

44%
48%

42%

36%

39%

Оперативность запуска рекламной кампании

Достижение целевой аудитории в нужное время / в
нужномместе

Низкая стоимость контакта с целевой аудиторией

Прозрачные и понятные измерения аудитории данного
медиа

Независимое подтверждение факта выхода рекламы

Гарантия безопасного окружения бренда в медиа
(Brand Safety)

Достижение эксклюзивных охватов в медиамиксе*

Генерация запросов в интернете*

Генерация продаж*

Свойственно для радио

2023 г.* Варианты ответов были добавлены в2020 г.
новую волную исследования

23%

26%

54%

14%

8%
10%

18%

19%

40%

12%
12%

10%

19%

29%

25%

Оперативность запуска рекламной кампании

Достижение целевой аудитории в нужное время / в
нужномместе

Низкая стоимость контакта с целевой аудиторией

Прозрачные и понятные измерения аудитории данного
медиа

Независимое подтверждение факта выхода рекламы

Гарантия безопасного окружения бренда в медиа
(Brand Safety)

Достижение эксклюзивных охватов в медиамиксе*

Генерация запросов в интернете*

Генерация продаж*

НЕ свойственно для радио

2023 г.
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* Варианты ответов были добавлены в 2020 г.
новую волную исследования



Радио и решение задач
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Затрудняюсь ответить 2020 2023

Оперативность запуска рекламной кампании 5% 6%

Достижение целевой аудитории в нужное время / в нужном месте 23% 23%

Низкая стоимость контакта с целевой аудиторией 23% 17%

Прозрачные и понятные измерения аудитории данного медиа 24% 26%

Независимое подтверждение факта выхода рекламы 21% 19%

Гарантия безопасного окружения бренда в медиа (Brand Safety) 44% 42%

Достижение эксклюзивных охватов в медиамиксе 40%

Генерация запросов в интернете 35%

Генерация продаж 35%



Радио и решение задач
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с целевой▪ В 2023 году 64% локальных рекламодателей считают, что радио обеспечивает низкую стоимость контакта 
аудиторией, что на 13 п. п. выше по сравнению с 2020 годом (51%);

▪ 40% участников исследования в 2023 году отмечают, что радио не обеспечивает прозрачные и понятные измерения 
аудитории, это на 14 п. п. меньше по сравнению с 2020 годом (54%);

▪ В 2023 году на 11 п. п. увеличилась доля локальных рекламодателей, считающих, что радио обеспечивает прозрачные и 

понятные измерения аудитории, достигнув 34% по сравнению с 23% в 2020 году;

▪ В 2023 году на 5 п. п. уменьшилась доля респондентов, полагающих, что радио не подходит для достижения целевой 

аудитории в нужное время и в нужном месте, составив 18% по сравнению с 23% в 2020 году;

▪ 60% рекламодателей в 2023 году отмечают, что радио эффективно для достижения целевой аудитории в нужное время и в 
нужном месте, что на 5 п. п. больше по сравнению с 2020 годом (55%).



45%

38%

35%

18%

39%

2%

29%

51%

37%

16%
20%

35%
30%

33%

15%

28%

1%

27%

8%
5%

Ориентируюсь только на данные исследований аудитории радиостанций

Всегда беру одни и те же проверенные радиостанции

Полагаюсь на экспертизу агентства

Выбираю станции, которые слушаю (знаю) сам / мои родственники / знакомые

Выбираю радиостанции определенных жанров. Контент станции важнее рейтингов

Выбираю станции с минимальной стоимостью размещения

Выбираю радиостанции исходя из покрытия сетевым вещанием определенных регионов

Ориентируюсь на наличие у радиостанции орбитального смещения выхода сетевой рекламы по
часовым поясам

Выбираю радиостанции через анализ активности конкурентов

Другое

Выбор радиостанций
Чем вы руководствуетесь при выборе радиостанций, используемых в конкретной рекламной кампании?

2020 г. 2023 г.
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Выбор радиостанций

Более половины (51%) респондентов в 2023 году ориентируются только на данные исследований аудитории 
радиостанций, это на 6 п. п. больше по сравнению с 2020 годом (45%);

28% локальных рекламодателей в 2023 году выбирают радиостанции исходя из покрытия сетевым вещанием 

определенных регионов, что на 11 п. п. меньше по сравнению с 2020 годом (39%);

на 4 п. п.20% респондентов в 2023 году полагаются на экспертизу агентства при выборе радиостанций -
больше по сравнению с 2020 годом (16%);

30% опрошенных в 2023 году выбирают станции, которые они сами или их близкие слушают и знают, что на 5 п. 
п. меньше по сравнению с 2020 годом (35%);

15% респондентов в 2023 году выбирают радиостанции с минимальной стоимостью размещения, этот 

показатель на 3 п. п. меньше по сравнению с 2020 годом (18%).
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Выбор радиостанций

Другое (2020 г.):
На основе анализа ЦА ( собственный и Медиаскопа) 
На основе эффективности прежних РК
Ориентируюсь на максимальный охват, минимальную 
стоимость

Не использую

Чем вы руководствуетесь при выборе радиостанций, используемых в конкретной рекламной 
кампании?

Другое (2023 г.):
Анализ радиостанции и подход по целевым аудиториям и подходит ли
мероприятию/артисту
Выбираю радиостанции с разным контентом, чтоб охватить разные аудитории по
музыкальным предпочтениям, ориентируюсь на радиостанции, которые слушают
наши клиенты ( исходя из локальных опросов)

Спрашиваю клиентов 
Аналитика, детальная
Ориентируемся на данные собственных исследований 
Охват по данным Медиаскоп
Сотрудники, которые работают

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME

Август 2024 Москва36



Форматы размещения рекламы на радио. Использование

Другое (2020 г.):

Заказ аудиороликов для рекламных
видео, которые в дальнейшем ушли в
продвижение в соцсетях
в этот период не размещали 
поздравление

Другое (2023 г.):

▪ Прямые эфиры с гостем

89%

41%

16%

23%

10%

92%

39%

21%

6%
11%

20%

7%

10%
11%

5%
6%

2%
1%

Прямая реклама (ролик в рекламных блоках)

Спонсорство регулярных информационных программ (Новости, Погода, Пробки и т.
п.)

Спонсорство эфирных шоу (Утреннее шоу, Концерт по заявкам, Хит-парад и т.п.)

Размещение рекламных программ, рекламных роликов большого хронометража

Спонсорство игр, викторин, розыгрышей призов

Спонсорство внеэфирных проектов радиостанций (концерты, фестивали и т.п.)

Нативная реклама (Интеграции в эфирные программы)

Диджитал возможности Радиостанций

Другое

Какие из перечисленных форматов размещения на радио вы использовали:

2020 г. 2023 г.
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Форматы размещения рекламы на радио. Использование

Большинство (92%) опрошенных локальных рекламодателей в 2023 году используют прямую рекламу 
(ролик в рекламных блоках), это на 3 п. п. больше по сравнению с 2020 годом (89%);

21% респондентов в 2023 году используют спонсорство эфирных шоу (например, утренние шоу, хит-

парады), что на 5 п. п. выше по сравнению с 2020 годом (16%);

11% рекламодателей в 2023 году размещают рекламные программы и ролики большого хронометража
— на 5 п. п. больше, чем в 2020 году (6%);

7% респондентов в 2023 году выбирают спонсорство внеэфирных проектов радиостанций (например, 

концерты и фестивали) — это на 3 п. п. меньше по сравнению с 2020 годом (10%);

20% рекламодателей в 2023 году используют спонсорство игр, викторин и розыгрышей призов, что на 3
п. п. меньше по сравнению с 2020 годом (23%).

Подготовлено: АЦ АКАР / АРИР / РАМУ / ГИПП и Рабочей группой Комитета Радио АКАР
при участии ГПМ Радио, ЕМГ, РМГ, Выбери Радио, NAME

Август 2024 Москва38



Форматы размещения рекламы на радио. Оценка эффективности

70%

43%

11%

13%

7%

12%

73%

37%

15%

3%
7%

11%

4%

14%

2%
2%

Прямая реклама (ролик в рекламных блоках)

Спонсорство регулярных информационных программ (Новости, Погода, Пробки и т. 
п.)

Спонсорство эфирных шоу (Утреннее шоу, Концерт по заявкам, Хит-парад и т.п.)

Размещение рекламных программ, рекламных роликов большого хронометража

Спонсорство игр, викторин, розыгрышей призов

Спонсорство внеэфирных проектов радиостанций (концерты, фестивали и т.п.)

Нативная реклама (Интеграции в эфирные программы)

Диджитал возможности Радиостанций

Какой из перечисленных форматов размещения на радио вы считаете наиболее эффективным для ваших 
рекламных кампаний?

2020 г. 2023 г.
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Форматы размещения рекламы на радио. Оценка эффективности

73% рекламодателей в 2023 году считают прямую рекламу (ролик в рекламных блоках) наиболее эффективным 
форматом размещения, что на 3 п. п. больше по сравнению с 2020 годом (70%);

37% респондентов в 2023 году считают спонсорство регулярных информационных программ (Новости, Погода, 

Пробки и т. п.) наиболее эффективным, это на 6 п. п. меньше по сравнению с 2020 годом (43%);

хит-парады)15% рекламодателей в 2023 году отмечают спонсорство эфирных шоу (например, утренние шоу, 
как наиболее эффективный формат, это на 4 п. п. выше по сравнению с 2020 годом (11%);

как наиболее14% респондентов в 2023 году отмечают нативную рекламу (интеграции в эфирные программы) 
эффективную, что на 2 п. п. больше по сравнению с 2020 годом (12%);

11% респондентов в 2023 году считают спонсорство игр, викторин и розыгрышей призов наиболее эффективным, 
что на 2 п. п. меньше по сравнению с 2020 годом (13%).
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Характеристики радио

2%
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23%

13%

20%

33%

10%

3%

11%

3%

19%

19%

Радио обеспечивает широкий охват разных социально-демографических групп

Радио имеет низкую стоимость контакта с ЦА

Радио имеет очень высокую лояльность аудитории

Радио доступно рекламодателям с небольшими бюджетами

У радио низкий процент выключения / переключения рекламы

Радио набирает максимальные охваты в короткие сроки

Радио усиливает эффект от других СМИ

Радио позволяет быстро вносить изменения в рекламные кампании

Радио увеличивает знание бренда

Радио может достигать аудиторию в моменты, близкие к покупке 

Радио позволяет взаимодействовать с аудиторией после проведения всей рекламной
кампании

Отметьте, пожалуйста, насколько Вы согласны или не согласны с приведенными ниже высказываниями:

Не согласен



Характеристики радио

93%
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57%

59%

73%

47%

62%

86%

82%

95%

58%

52%

0% 25% 50% 75% 100%

Радио обеспечивает широкий охват разных социально-демографических групп

Радио имеет низкую стоимость контакта с ЦА

Радио имеет очень высокую лояльность аудитории

Радио доступно рекламодателям с небольшими бюджетами

У радио низкий процент выключения / переключения рекламы

Радио набирает максимальные охваты в короткие сроки

Радио усиливает эффект от других СМИ

Радио позволяет быстро вносить изменения в рекламные кампании

Радио увеличивает знание бренда

Радио может достигать аудиторию в моменты, близкие к покупке 

Радио позволяет взаимодействовать с аудиторией после проведения всей рекламной
кампании

Отметьте, пожалуйста, насколько Вы согласны или не согласны с приведенными ниже высказываниями:

Согласен



Характеристики радио

20% опрошенных локальных рекламодателей в 2023 году не согласились с тем, что радио 
доступно рекламодателям с небольшими бюджетами;

19% респондентов в 2023 году не согласны с утверждением, что радио может достигать 

аудиторию в моменты, близкие к покупке;

Столько же (19%) опрошенных в 2023 году не согласны с тем, что радио позволяет 

взаимодействовать с аудиторией после проведения всей рекламной кампании;

13% респондентов в 2023 году не согласны с утверждением, что радио имеет очень 
высокую лояльность аудитории;

11% рекламодателей в 2023 году не согласны с тем, что радио позволяет быстро вносить 
изменения в рекламные кампании.
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15%

14%

7%

6%

69%

13%

9%

7%

2%
3%

76%

Реклама в стриминговых музыкальных сервисах (Яндекс.Музыка, ВК Музыка, 
Звук и др.)

Реклама в музыкальных плейлистах социальных сетей (vk.com и др.)

Реклама на интернет-радио (радиостанции в интернете, приложения 
радиостанций)

Реклама в подкастах (отдельные сервисы для прослушивания подкастов)

Реклама в сервисах для прослушивания аудиокниг

Не использовали онлайн-аудио

Использование аудиоплатформ
Какие аудиоплатформы, помимо эфирного радио, вы использовали в рекламных кампаниях 2023 года?

2020 г. 2023 г.
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Использование аудиоплатформ

Большинство опрошенных и в 2020 году (69%), и в 2023 году (76%) – не использовали онлайн-аудио;

в своихВ 2023 году на 7 п. п. увеличилась доля рекламодателей, которые не использовали онлайн-аудио 
рекламных кампаниях, достигнув 76% по сравнению с 69% в 2020 году;

13% респондентов в 2023 году использовали рекламу в стриминговых музыкальных сервисах (например, 
Яндекс. Музыка, ВК Музыка, Звук), что на 2 п. п. меньше по сравнению с 2020 годом (15%);

9% рекламодателей в 2023 году выбрали рекламу на интернет-радио (радиостанции в интернете, приложения 
радиостанций), это на 2 п. п. больше по сравнению с 2020 годом (7%);

Доля респондентов, использующих рекламу в подкастах (отдельные сервисы для прослушивания подкастов), в
2023 году составила 7%, что на 1 п. п. выше по сравнению с 2020 годом (6%);

3% рекламодателей в 2023 году использовали рекламу в сервисах для прослушивания аудиокниг, что на 1 п. п. 
больше по сравнению с 2020 годом (2%).
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Инструменты для оценки эффективности кампаний на радио

68%

%

48%

58%
49%

57%
50%

15%
17%

26%
19%

13%
8%

46
31%

6%
2%

3%
14%

Анализ динамики объемов продаж

Анализ динамики телефонных звонков

Анализ динамики трафика на сайт и поисковых запросов

Исследования уровней знания, потребления и лояльности потребителей

Коллтрекинг с помощью выделения индивидуальных телефонных номеров для каждого 
рекламоносителя

Пост-баинг анализ рекламных кампаний (сравнение планируемых медиапоказателей с
достигнутыми)

Опросы потенциальных потребителей

Используем эконометрические модели

Не оцениваем

Какие инструменты вы используете для оценки эффективности рекламных кампаний?

2020 г. 2023 г.
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Инструменты для оценки эффективности кампаний на радио

В 2023 году на 20 п. п. сократилась доля респондентов, которые используют анализ динамики
объемов продаж для оценки эффективности рекламных кампаний, достигнув 48% по сравнению с
68% в 2020 году;

49% рекламодателей в 2023 году используют анализ динамики телефонных звонков, что на 9 п. п.
меньше по сравнению с 2020 годом (58%);

50% респондентов в 2023 году используют анализ динамики трафика на сайт и поисковых запросов,
это на 7 п. п. меньше по сравнению с 2020 годом (57%);

19% респондентов в 2023 году используют колтрекинг с помощью выделения индивидуальных
телефонных номеров для каждого рекламоносителя, что на 7 п. п. меньше по сравнению с 2020
годом (26%);

17% рекламодателей в 2023 году применяют исследования уровней знания, потребления и
лояльности потребителей, что на 2 п. п. больше по сравнению с 2020 годом (15%).
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МЕТОДОЛОГИЯ
ИССЛЕДОВАНИЯ

Опрошено

Метод 
исследования

Целевая 
аудитория

Рекламодатели, 
размещающие 

рекламу на радио в 
регионах РФ

5% 5%

20%

Федеральное -
сетевое

Локальное - Москва Локальное - один
регион

Мультилокальное -
несколько регионов

Какие размещения вы использовали в 2023 
году: (Множественный выбор ответов)

85%

Online-
анкетирование

184 полностью 
заполненные 

анкеты
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Участники Исследования. Сфера деятельности

24%

18%

10%

2%

2%

5%

14%
8%

8%

14%

19%

2%
4%
4%

3%

5%

4%

1%
26%

28%

Автотранспорт и сопутствующие товары

Медицина и Фармацевтика

Ритейл (магазины, торговые сети)

Недвижимость, Строительство

Финансовый сектор, Страхование

Связь, Телеком

Digital-сервисы, E-commerce

FMCG (Включая продукты питания)

Пассажирские перевозки

Госссектор (органы исполнительной власти, фонды, национальные…

Другое

К какой сфере деятельности относится Ваша компания / рекламируемый бренд?

2021 г. 2024 г.
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СМИ
Мебель 
Образование 
Производство 
Промышленность 
Стройматериалы 
Металл
Реклама 
Ритуальные услуги 
ТЦ

Общепит 
HoReСa 
Услуги
Продукты питания 
Оператор ТВ и Интернет

деятельность 
Фитнес/спорт 
Туризм 
Перевозки

Полиграфия
Выставочная деятельность 
Энергетика
Медицина 
Косметология

Организация отдыха/санаторно-курортная Автокомплексы
АЗС
PR-commercial
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Другое (сферы деятельности, которые были отмечены участниками исследования помимо тех, 
которые были в списке). Волна 2021 (данные за 2020 г.)

Участники Исследования. Сфера деятельности



Развлечения 
Рестораны 
Event
Бьюти сфера 
Выставка
Выставка продуктов питания 
Выставки культурно-духовные 
Добывающая промышленность 
Добыча, переработка угля, 
транспорт
Ипподромная сфера 
Клининг
Концерты
Концерты, мероприятия 
Красота и здоровье 
Образование

Оптовые продажи 
Патронажные услуги 
Препараты для 
органического земледелия 
Производство, добыча угля 
Промышленность 
Развлекательные 
мероприятия, вечеринки 
Ресторан
Ресторан и доставка еды 
Сантехника
Спорт 
Стоматология
Строительные материалы 
Угольная промышленность 
Цветы

Юридическая 
Активный отдых 
Вакансии
Выставочно-ярмарочная деятельность 
Машиностроение
Образование 
Общепит 
Продажа мебели 
Производство 
Развлечение
Размещение вакансий 
Услуги в бьюти сфере 
Финансовый сектор 
Юридическая сфера
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Участники Исследования. Сфера деятельности
Другое (сферы деятельности, которые были отмечены участниками исследования помимо тех, 
которые были в списке). Волна 2021 (данные за 2020 г.)



Контакты РУКОВОДИТЕЛЬ АЦ РАМУ/АКАР/АРИР

Николай Васильев

➢ t.me/personaliter

➢ nv@akarussia.ru

СТАРШИЙ МЕНЕДЖЕР АЦ РАМУ/АКАР/АРИР

Никита Баркевич

➢ t.me/Nbarkevich

➢ n.barkevich@akarussia.ru
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