
Self PR коммуникационных 
холдингов и агентств

Комитет по связям с общественностью



Идея  
проекта
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Мини-курс разработан специально для членов АКАР, 

агентств и компаний, которые хотят разобраться в 

собственном продвижении, усилить личный и 

корпоративный брендинг, повысить узнаваемость 

агентства и укрепить свои позиции на рынке



Проект «Self PR»
1 июля  2025 г. 

Зачем пиар коммуникационным 

холдингам и рекламным агентствам?

Лектор: Миневич Яков, управляющий 

директор Brand Affairs, сопредседатель 

Комитета по PR АКАР

SELF-measurement

Подробнее

Подробнее

15 июля 2025 г. 

Зачем измерять свой PR?

Лектор: Глазова Лилия, генеральный 

директор PR News, сопредседатель 

Комитета по PR АКАР

SELF-concept

8 июля 2025 г. 

Контент-стратегии и работа с 

социальными медиа

Лектор: Лузгина Айта, директор по 

развитию агентства М.И.Р. by TWIGA 

SELF-content

Подробнее

Подробнее

22 июля 2025 г. 

Нетворкинг и партнерства

Лектор: Корбан Александра, PR-

директор АКАР

SELF-connect

4 лекции от ведущих экспертов в 

области PR и коммуникаций, 
которые помогут:

• Разобраться, зачем 

коммуникационным холдингам и 

рекламным агентствам 

разработать эффективную 

стратегию собственного 
продвижения

• Познакомиться с лучшими 

практиками в ведение 

социальных сете и коллаборации 
с медиа

• Освоить современные 

инструменты оценки 

эффективности коммуникаций
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https://ramu.ru/
https://akarussia.ru/
https://gipp.ru/
https://interactivead.ru/


Корбан 
Александра

PR-директор АКАР • Ассоциации как способ расширить контакты и быть на 

одной волне с рынком

• Как работает PR в ассоциациях: система 

взаимодействий

• PR возможности, которые дает членство в 

ассоциациях: ресурсы, польза, способы эффективного 

взаимодействия

• Кейсы
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SELF-connect

22 июля 2025 года



Обо мне
PR-директор АКАР, АРИР, РАМУ, ГИПП • В профессии с 2016 года;

• В 2017 году окончила Государственный 

университет управления (ГУУ) по 

специальности Реклама и связи с 

общественностью;

• В портфолио агентский опыт, кейсы 

в сфере GR, крупных инфраструктурных 

проектов и бизнеса, туризма, 

фестивально-выставочной 

деятельности, медиа-коммуникационной 

отрасли;

• Ключевой опыт: классический PR, 

личностный PR;

• Очень любит свою профессию.
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*по состоянию на ноябрь 2024 года

*



01 02 03

04 05 06
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Чем занимаются Ассоциации?

Объединение игроков рынка 

для решения общих задач

Исследование, измерение 

и описание рынка

GR: диалог между отраслью 

и государством 

Организация отраслевых 

мероприятий

Разработка индустриальных 

стандартов, норм этики, 

рекомендаций

Реализация проектов в сфере 

образования, аккредитации 

образовательных программ, 

развитие кадрового 

резерва
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Ассоциация 
– это Швейцария рынка
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01 02 03
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Что дают Ассоциации с точки зрения PR

Доступ ВлияниеАвторитет



01 02 03
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Что не дают Ассоциации

Клиенты Прямой PR
компании

Лиды
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Как устроен PR в Ассоциациях?
Один ключевой принцип: 

С пользой для рынка и его игроков

2 сценария игры: 1 Стать участником 

ассоциации 2 Стать партнером 

ассоциации

Чит-коды
на доп PR: 

1. делай-полезное—мы-поможем-рассказать;

2. делай-вместе-с-нами—мы-поможем-и-расскажем-всем;

3. no-benefit—no-friendship.
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ВсеВсе, что будет сказано далее, 
может быть использовано 
в пользу вашего PR



Коммуникация 
с игроками рынка

Для членов ассоциаций: нетворкинг, 

обмен знаниями, обмен инфоповодами и 

разработка общих;

Для партнеров: доступ к информированию. 
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20 000
контактов в базе рассылок 

50+
чатов комитетов 

7500
подписчиков в соцсетях РИР

OR - 21% 
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Все

Самый быстрорастущий канал Ассоциаций 
(без СМС, регистраций и бюджета на рекламу)

+1250 подписчиков
в ТГ с начала года*

*по состоянию на июль 2025
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Сотрудничество 
с отраслевыми 
мероприятиями

Для членов ассоциаций: особые условия 

участия, скидки, организация собственных 

сессий и интеграция спикеров от комитетов, 

доступ к формированию и использованию 

базы, нетворкинг и диалог с отраслью;

Для партнеров: привлечение конкретной 

экспертизы и доступ к экспертам по 

тематикам, возможность анонсирования на 

аудиторию отраслевого сообщества, в 

случае предоставления опций.
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90+
партнерских ивентов в год  

11 
из них организуемых ОИД/ЦРБК
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SOON



Отношения со СМИ

Для членов ассоциаций: база открыта для 

всех, может быть дополнена, для каждой 

инициативы и продукта разработка PR-

плана, подготовка сопроводительных 

материалов, выход в СМИ. Новости 

передаются адресно по контактам 

журналистов, либо по широкой базе.

Для партнеров: используем базу для 

распространения совместных инфоповодов 

(не всех).
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472
СМИ и каналов 
в базе 

Чат с журналистами
пул пишущих про маркетинг 
в федеральных и отраслевых СМИ

250+
инфоповодов 
в год 

3788 
упоминаний 
АКАР в СМИ

2038 
упоминаний 
АКАР в каналах

За январь-июль 2025:



Разработка 
индустриального 
контента

Для членов ассоциаций: возможность 

поделиться и подсветить свою экспертизу, 

получить упоминания конкретных 

экспертов в СМИ и на ресурсах ОИД.   

Для партнеров: интеграция только на 

коммерческих условиях.
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100+
экспертных статей в год 

260
страниц отборного индустриального 
контента в журнале НРФ 

Спецпроекты 
и видеоформаты
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Все



Коммуникация
с молодыми 
специалистами

Для членов ассоциаций: продвижение 

HR-бренда, повышение узнаваемости и 

привлечение перспективных кадров. 

Для партнеров: продвижение собственных 

образовательных инициатив.
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110
ВУЗов   

50+
студенческих сообществ 

Young Adult
конкурсы для молодых специалистов

Программа 
стажировок
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Отвечу на ваши 
вопросы) 

ТГ-канал РИР YouTube канал ADPASS

Мой ТГ-канал Мой контакт в ТГ
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