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АЦ РИР

Цель: изучить новые стратегии работы с рекламой на контент-площадках у рекламодателей и блогеров в контексте общественных 
и регуляторных изменений/трансформаций.

Реализация: Аналитический центр Российской индустрии рекламы; 

Методология: электронное анкетирование с помощью ИПО «Testograf» двух ЦА: рекламодателей и блогеров. Анализ данных 
только по полностью заполненным анкетам;

Тайминг: июль 2026; 

Целевая аудитория №1: рекламодатели, размещающие рекламу у инфлюенсеров;

Количество респондентов: 300;

Целевая аудитория №2: блогеры/инфлюенсеры, размещающие рекламу в своих каналах;

Количество респондентов: 400. Квотирование по количеству площадок, на которых ведут свои блоги: 1 площадка - 20%, 2-3 
площадки - 60%, 4 и более площадок – 20%.

ОПИСАНИЕ ОПРОСА

2

При интерпретации данных маркетинговых опроса АЦ РИР учитывает, что полученные числовые значения являются результатом статистической обработки данных, по которому каждому объему выборки соответствует 

определённый доверительный интервал. АЦ РИР внимательно следит за тем, чтобы ошибка выборки находилась в пределах допустимой погрешности, была статистически обоснованной и методологически допустимой 

для оценки специализированных компаний, в том числе рекламных агентств и рекламодателей. Доли ответов респондентов на вопросы анкеты округлены до целого числа. Сумма долей ответов на вопрос с единичным 

выбором ответа (включая позиции «затрудняюсь ответить»), может отклоняться от 100% на ±1 процентный пункт из-за накопления погрешностей округления.

Copyright: опрос принадлежит АЦ РИР. Все права защищены. Использование третьими лицами возможно только с обязательной ссылкой на АЦ РИР



АЦ РИР

• Индустрия инфлюенс-маркетинга воспринимается участниками как находящаяся в процессе перестройки: об этом говорят 85% 
рекламодателей, диверсификацию инфлюенс-маркетинга ключевым трендом считают 76% рекламодателей, а 75% уже размещают 
рекламу сразу на нескольких платформах (социальных сетях, мессенджерах, видеохостингах); 

• В 2026 году 36% рекламодателей увеличили бюджеты на продвижение в социальных сетях и мессенджерах, а 42% планируют сделать 
это в 2027 году. Кроме того, почти половина компаний (49%) намерена расширить число блогеров и каналов, с которыми работают;

• В условиях диверсификации единый кабинет для управления продвижением становится одним из ключевых запросов рекламодателей: 
эффективность такого инструмента признают 77%, а отсутствие единого окна для запуска, контроля и аналитики всех кампаний считают 
барьером 51% (64% среди размещающих рекламу на нескольких платформах);

• 33% рекламодателей закупают рекламу напрямую у блогеров, 67% продвигаются через рекламные кабинеты, агентства и бирж. 
Основными такими инструментами для закупки рекламы являются Telegram Ads — 19% (реклама в Telegram), Telega.in — 18% (реклама 
в Telegram и Макс) и «Яндекс Директ» — 16% (реклама в Telegram, Макс, «ВКонтакте», Rutube, YouTube и других контент-площадках).

• Среди рекламодателей, которые закупают рекламу в мессенджерах и социальных сетях через сервисы, агентства и биржи, основные 
причины — экономия времени на переговорах с блогерами (66%), единая аналитика по охватам, кликам и конверсиям (62%), удобный 
поиск и фильтры (59%), автоматическая маркировка рекламы (54%) и доступ к проверенным блогерам и достоверной статистике (51%);

• На Telegram приходится 42% бюджета рекламодателей на инфлюенс-маркетинг, эффективность площадки на 4-5 баллов оценивают 
79%, а размещать рекламу на этой платформе до конца 2026 года планируют 81% рекламодателей, при этом диверсификация также 
отражается в планах участников рынка: в 2027 году рекламодатели намерены наращивать бюджеты в «Максе», во «ВКонтакте» и на 
Rutube.

ОСНОВНЫЕ ВЫВОДЫ
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АЦ РИР

• Инфлюенс-маркетинг для самих авторов сегодня преимущественно развивается как мультиплатформенная 
деятельность: около 80% блогеров ведут контент минимум на двух площадках;

• В 2026 году 44% авторов увеличили число платформ, на которых размещают контент, 63% вышли на новые для себя 
площадки, а 64% планируют расширять их и в 2027 году; 

• Среди опрошенных блогеров 91% планируют оставаться в Telegram до конца 2026 года основной 
платформой монетизации контента его называют 46% авторов, а в планах на 2027 год чаще всего 
рассматривают выход в «Макс», «Ритм» и Rutube;

• В 2026 году у блогеров росли показатели аудитории: суммарное количество подписчиков увеличилось у 55% авторов, 
число активной аудитории – у 41%;

• Доходы блогеров, в первую очередь, составляют рекламные интеграции, но не ограничиваются ими: 43% 
авторов зарабатывают на продаже курсов, товаров или услуг, 24% получают донаты, 18% — доход от 
платных подписок;

• Рекламный доход от блога 57% авторов назвали менее стабильным в сравнении с другими источниками;

• Запрос на простое управление рекламными интеграциями выражен у большинства блогеров: возможность 
управлять монетизацией на разных площадках из единого кабинета поддерживают 89%, а среди 
работающих на четырех и более площадках 62% сталкиваются со сложностями управления монетизацией;

• Рост роли нишевых каналов и авторов отмечают обе стороны рынка: с этим в целом согласны 71% 
рекламодателей и 81% блогеров.

ОСНОВНЫЕ ВЫВОДЫ
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АЦ РИР

ОТНОШЕНИЕ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ К ИЗМЕНЕНИЯМ РЫНКА
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Насколько Вы согласны или не согласны со следующими утверждениями?
(Один ответ в строке)

41%

35%

35%

34%

28%

44%

42%

41%

41%

43%

10%

15%

15%

14%

19%

5%

8%

9%

11%

10%

Индустрия инфлюенс-маркетинга находится в процессе перестройки и перенастройки привычных 
подходов к работе

Возможность управлять размещениями на разных платформах из единого рекламного кабинета 
значительно повышает эффективность инфлюенс-маркетинга

Диверсификация является ключевым трендом инфлюенс-маркетинга

Мы распределяем бюджет на инфлюенс-маркетинг между несколькими платформами

Лицо инфлюенс-маркетинга уже не крупные блогеры, а нишевые каналы и авторы

Полностью согласен Скорее согласен Скорее НЕ согласен Совсем НЕ согласен

• С тем, что индустрия инфлюенс-маркетинга находится в процессе перестройки привычных подходов к работе, в целом согласны 85% 
рекламодателей;

• Диверсификацию ключевым трендом инфлюенс-маркетинга считают 76% респондентов: 35% полностью согласны, 41% скорее согласны;

• С тем, что бюджет на инфлюенс-маркетинг распределяется между несколькими платформами, в целом согласны 75% рекламодателей;

• Возможность управлять размещениями на разных платформах из единого рекламного кабинета считают повышающей эффективность 
инфлюенс-маркетинга 77% опрошенных: 35% полностью согласны, 42% скорее согласны;

• С утверждением, что основными участниками инфлюенс-маркетинга становятся нишевые каналы и авторы, в целом согласны 71%.



АЦ РИР

• Годовой бюджет на инфлюенс-маркетинг от 100 тыс. до 500 тыс. руб. имеют 32% рекламодателей;

• Бюджет от 500 тыс. до 2 млн руб. указали 27% опрошенных, менее 100 тыс. руб. – 22%;

• Более 2 млн руб. в год на инфлюенс-маркетинг направляют 15% респондентов, 4% затруднились ответить;

• На нескольких цифровых платформах размещают рекламу 75% рекламодателей;

• Только одну цифровую платформу используют 25% опрошенных.

БЮДЖЕТЫ И ЧИСЛО ПЛАТФОРМ

Какой у Вас примерный годовой бюджет на инфлюенс-маркетинг 
(рекламу у блогеров и/или в каналах)?

Как Вы распределяете свой бюджет на инфлюенс-маркетинг?
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22%

32%

27%

15%
4%

Менее 100 тыс. руб.

100 тыс. – 500 тыс. руб.

500 тыс. – 2 млн руб.

Более 2 млн руб.

Затрудняюсь ответить

25%

75%

Размещаем рекламу только на 
одной цифровой платформе

Размещаем рекламу на нескольких 
цифровых платформах



АЦ РИР

ПЛАТФОРМЫ ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ДЛЯ РАЗМЕЩЕНИЯ РЕКЛАМЫ 
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Отметьте в каких социальных сетях и мессенджерах Вы размещаете свою рекламу?
(Множественный выбор)

79%

55%

32%
26% 25% 24% 23%

11% 7% 3% 4%

Telegram ВК YouTube Макс Rutube Instagram* Дзен TikTok Ритм Likee Другая

Другое:
TenChat
Одноклассники
Wibes
VC.ru
Pinterest
Yappy

*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.

• В Telegram размещают рекламу 79% рекламодателей;

• Во «ВКонтакте» размещают рекламу 55% опрошенных, на YouTube – 32%;

• В «Макс» размещают рекламу 26% респондентов, в Rutube – 25%, в Instagram* – 24%, в «Дзен» – 23%;

• В TikTok размещают рекламу 11% рекламодателей, на платформе «Ритм» – 7%, в Likee – 3%;

• Другие цифровые платформы указали 4% респондентов.



АЦ РИР

РАСПРЕДЕЛЕНИЕ РЕКЛАМНОГО БЮДЖЕТА МЕЖДУ КОНТЕНТ-ПЛАТФОРМАМИ
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Укажите, примерно как распределяются доли Вашего бюджета на рекламу у блогеров и/или в каналах на разных цифровых платформах?
(Распределительная шкала, расчет по средним значениям)

42%

19%
9% 7% 6% 5% 5% 2% 1% 1% 1%

Telegram ВК YouTube Instagram* Макс Rutube Дзен TikTok Ритм Likee Другое

Каждому респонденту отображались только те варианты, которые он отметил как используемые для размещения рекламы.*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.

• На Telegram приходится 42% бюджета рекламодателей;

• На «ВКонтакте» направляется 19% бюджета, на YouTube – 9%, на Instagram* – 7%;

• Доля бюджета на рекламу на платформе «Макс» составляет 6%, на Rutube и «Дзене» – по 5%;

• На TikTok приходится 2% бюджета, на «Ритм» и Likee – по 1%;

• На другие цифровые платформы направляется 1% бюджета.



АЦ РИР

• В 2026 году количество цифровых платформ, на которых размещается реклама, увеличили 41% респондентов, сократили 10%, без изменений 
– у 49%;

• Бюджет на инфлюенс-маркетинг в 2026 году увеличили 36% рекламодателей, сократили 16%, не изменили 48%;

• В 2027 году увеличить количество каналов и блогеров для размещения рекламы планируют 49% опрошенных, сократить – 8%, оставить без 
изменений – 43%;

• Увеличить количество цифровых платформ в 2027 году планируют 44% респондентов, сократить – 7%, сохранить без изменений – 48%;

• Бюджет на продвижение в социальных сетях и мессенджерах в 2027 году планируют увеличить 42% рекламодателей, сократить – 9%, 
оставить без изменений – 49%.

ИЗМЕНЕНИЯ В РАБОТЕ И ПЛАНЫ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ

За последний год произошли ли следующие изменения в Вашей работе 
с инфлюенс-маркетингом?

(Один ответ в строке)

Планируются ли следующие изменения в Вашей работе с инфлюенс-
маркетингом в 2027 году?

(Один ответ в строке)
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41%

36%

10%

16%

49%

48%

Количество цифровых платформ, на которых 
размещается реклама

Бюджет на инфлюенс маркетинг

Увеличили в 2026 году

Сократили в 2026 году

Без изменений

49%

44%

42%

8%

7%

9%

43%

48%

49%

Количество каналов блогеров, на которых 
размещается реклама

Количество цифровых платформ, на которых 
размещается реклама

Бюджет на инфлюенс маркетинг

Планируем увеличить в 2027 году

Планируем сократить в 2027 году

Планируем оставить без изменений в 2027 году



АЦ РИР

ПЛАНЫ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ ПО РАЗМЕЩЕНИЮ РЕКЛАМЫ
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На каких цифровых платформах Вы планируете размещать рекламу до конца 2026 года и в 2027 году?

81%

58%

35%
30% 28% 24%

19%
10% 10%

3%

73%
64%

46%

25%
34%

29%

13%
8%

15%

2%
8% 7% 9% 9% 8% 8% 7% 11% 10% 11%

Telegram** ВК Макс YouTube Rutube Дзен Instagram* TikTok Ритм Likee

Планируем размещать до конца 2026 года Планируем размещать в 2027 году Затрудняюсь ответить

*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.
** При условии, что размещение рекламы в Telegram останется разрешённым законодательством РФ в 2027 году.

• До конца 2026 года размещать рекламу в Telegram** планируют 81% респондентов, в 2027 году – 73%;

• Во «ВКонтакте» планируют размещать рекламу 58% опрошенных до конца 2026 года и 64% – в 2027 году;

• В «Максе» планируют размещение рекламы 35% рекламодателей до конца 2026 года и 46% в 2027 году;

• На YouTube до конца 2026 года планируют размещение рекламы 30% респондентов и 25% в 2027 году, на Rutube – 28% и 
34% соответственно.
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ИЗМЕНЕНИЕ БЮДЖЕТА ПО ПЛАТФОРМАМ
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Произошли ли изменения в распределении бюджета на различных платформах за последний год?
(Один ответ в строке)

44%

37%

33%

26%

21%

11%

10%

9%

4%

1%

14%

9%

1%

5%

6%

28%

34%

1%

13%

5%

42%

54%

66%

69%

73%

61%

56%

90%

83%

94%

Telegram

ВК

Макс

Rutube

Дзен

YouTube

Instagram*

Ритм

TikTok

Likee

Доля бюджета увеличилась по сравнению с 2025 годом Доля бюджета уменьшилась по сравнению с 2025 годом Доля бюджета не изменилась по сравнению с 2025 годом

*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.

• Доля бюджета на рекламу в Telegram увеличилась у 44% рекламодателей, уменьшилась у 14%, не изменилась у 42%;

• Доля бюджета рекламу в «ВКонтакте» увеличилась у 37% опрошенных, в «Макс» – у 33%, на Rutube – у 26%;

• Для «Дзена» рост доли бюджета отметили 21% респондентов, для YouTube – 11%, для Instagram* – 10%;

• Снижение доли бюджета чаще всего отмечалось для Instagram* – 34% и YouTube – 28%; для Telegram этот показатель 
составил 14%, для TikTok – 13%.
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ПЛАНЫ ПО БЮДЖЕТУ НА 2027 ГОД
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Планируются ли изменения в распределении бюджета на различных платформах в 2027 году?
(Один ответ в строке)

46%

42%

40%

34%

27%

15%

14%

6%

5%

1%

3%

8%

15%

4%

5%

1%

23%

14%

28%

4%

51%

50%

45%

62%

68%

84%

63%

80%

67%

95%

Макс

ВК

Telegram**

Rutube

Дзен

Ритм

YouTube

TikTok

Instagram*

Likee

Планируем увеличить долю бюджета в 2027 году Планируем сократить долю бюджета в 2027 году Не планируем менять долю бюджета в 2027 году

* Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.
** При условии, что размещение рекламы в Telegram останется разрешённым законодательством РФ в 2027 году.

• В 2027 году увеличить долю бюджета на продвижение на платформе «Макс» планируют 46% рекламодателей, на 
«ВКонтакте» – 42%, на Telegram** – 40%;

• Для Rutube увеличение доли бюджета планируют 34% опрошенных, для «Дзена» – 27%, для «Ритма» – 15%;

• Сократить долю бюджета чаще всего планируют на Instagram* – 28% и YouTube – 23%; для Telegram** этот показатель 
составляет 15%, для TikTok – 14%.



АЦ РИР

МЕТРИКИ ЭФФЕКТИВНОСТИ ИНФЛЮЕНС-МАРКЕТИНГА
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На основе каких показателей Вы измеряете эффективность инфлюенс-маркетинга?
(Множественный выбор)

83%
78%

72%
66%

58%
53%

48%
45%

40%
35%

29%
3%

Охваты

Показы / количество просмотров

Вовлеченность

Клики/переходы по рекламной ссылке

Конверсии

Окупаемость затрат на кампанию

Коэффициент конверсии

Стоимость привлечения одного клиента

Рост числа подписчиков бренда за период кампании

Процент зрителей, посмотревших видео до конца

Изменение узнаваемости бренда

Другое

Другое:
Оцениваем uplift продаж в тестовых регионах
Используем инкрементальный прирост продаж
Считаем прирост брендовых поисковых запросов
Отслеживаем продажи по персональным промокодам
Анализируем тональность упоминаний бренда

• Охваты используют для оценки эффективности инфлюенс-маркетинга 83% рекламодателей;

• Показы или количество просмотров учитывают 78% опрошенных, вовлеченность – 72%, клики или переходы по рекламной 
ссылке – 66%;

• Конверсии используют 58% рекламодателей, окупаемость затрат на кампанию – 53%, коэффициент конверсии – 48%;

• Стоимость привлечения одного клиента учитывают 45% респондентов, рост числа подписчиков бренда за период 
кампании – 40%, долю досмотров видео до конца – 35%;



АЦ РИР

ЭФФЕКТИВНОСТЬ РЕКЛАМЫ У БЛОГЕРОВ В РАЗНЫХ СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ И МЕССЕНДЖЕРАХ
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Как Вы оцениваете эффективность рекламного продвижения на различных платформах?
(Оцените по шкале от 1 до 5, где 1 - наименее эффективная площадка для продвижения, а 5 - наиболее эффективная площадка для продвижения)

1%

2%

9%

8%

7%

13%

6%

17%

12%

23%

4%

7%

19%

16%

18%

21%

18%

26%

23%

28%

15%

25%

32%

37%

37%

33%

38%

32%

40%

31%

37%

40%

28%

29%

28%

23%

29%

18%

19%

14%

42%

26%

12%

10%

10%

10%

9%

7%

6%

4%

Telegram

ВК

YouTube

Макс

Rutube

Instagram*

Дзен

TikTok

Ритм

Likee

1 2 3 4 5

*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.

• Наиболее эффективными платформами для инфлюенс-маркетинга рекламодатели назвали Telegram (79% поставили оценку 4-5); 

• На втором месте оказался «ВКонтакте» (66% поставили оценку 4-5);

• За ними следуют YouTube (40%), «Макс» (39%), Rutube и Дзен – по 38%. 



АЦ РИР

• Напрямую у блогеров закупают 
продвижение 33% рекламодателей;

• Основными сервисами для размещения 
рекламы в соцсетях и мессенджерах у 
рекламодателей являются: Telegram Ads – 
его используют 19% рекламодателей, 
Telega.in – 18% и «Яндекс Директ» – 16%;

• VK Adblogger используют 14% 
опрошенных, Perfluence --11%, «МТС 
Маркетолог» и Getblogger – по 10%;

• OzonBlogers применяют 7% 
рекламодателей, WOWblogger – 6%, 
EpicStars – 5%.

СЕРВИСЫ ЗАКУПКИ РЕКЛАМЫ У БЛОГЕРОВ

16

19%
18%

16%
14%

11%
10%
10%

7%
6%
5%
4%
4%
4%
4%
3%
3%
3%
3%
3%
2%
2%
2%
2%
2%
4%

33%

Telegram Ads
Telega.in

Яндекс Директ
VK Adblogger

Perfluence
МТС Маркетолог

Getblogger
OzonBlogers

WOWblogger
EpicStars

Socialjet.pro
Magnit Influencer Platform

Gooroo
BidFox

TeleTarget
Polyana

Tagio.pro
Goinfluence

LabelUp
Brand Karma

Magnetto.pro
BeSeed

Telepush
Teleport
Другое

Покупаем напрямую у блогеров

С помощью каких рекламных кабинетов, агентств, бирж Вы закупаете продвижение у 
блогеров и/или в каналах? (Множественный выбор)

Другое:
BuzzGuru
Plibber
Закрытая агентская платформа
Rafinad
Через внутренний кабинет агентства
Собственный пул проверенных подрядчиков



АЦ РИР

ПРИЧИНЫ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ СЕРВИСОВ ЗАКУПКИ РЕКЛАМЫ В СОЦСЕТЯХ И МЕССЕНДЖЕРАХ
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По каким причинам Вы предпочитаете запускать рекламу у блогеров и/или в каналах с помощью рекламных кабинетов/агентств/бирж?
(Множественный выбор)

66%
62%

59%
54%

51%
47%

44%
39%

32%
28%

3%

Экономия времени

Удобная аналитика и единая отчётность

Простой поиск и/или удобный отбор по фильтрам

Автоматическая маркировка рекламы

Доступ к проверенным блогерам/каналам

Централизованное управление несколькими кампаниями на разных платформах

Упрощение документооборота

Гибкое управление бюджетом

Экономия бюджета

Профессиональное сопровождение

Другое

Вопрос задавался только тем респондентам, которые закупают продвижение не напрямую у блогеров.

Другое:
При срыве платформа быстро предлагает замену автора
Безопасная сделка и резервирование бюджета до публикации
Поддержка помогает разбирать спорные ситуации
Средства разблокируются только после подтверждения 
размещения
Можно заранее задать лимиты для разных бренд-команд
Внутренние согласования проходят в одном интерфейсе

• Экономию времени как причину использования рекламных кабинетов, агентств и бирж указали 66% респондентов;

• Удобную аналитику и единую отчетность отметили 62% опрошенных, простой поиск и отбор по фильтрам – 59%;

• Автоматическую маркировку рекламы указали 54% рекламодателей, доступ к проверенным блогерам и каналам – 51%;

• Централизованное управление несколькими кампаниями на разных платформах отметили 47% респондентов, упрощение 
документооборота – 44%, гибкое управление бюджетом – 39%;

• Экономию бюджета указали 32% опрошенных, профессиональное сопровождение – 28%, другие причины – 3%.
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ФУНКЦИИ ЕДИНОГО РЕКЛАМНОГО КАБИНЕТА

18

Какие функции единого кабинета для запуска продвижения у блогеров и/или в каналах наиболее важны для Вас?
(Множественный выбор)

65%
61%

58%
54%

50%
47%
46%

43%
39%

30%
27%
26%

21%
3%

Проверка аудитории на качество
Единая прозрачная отчетность по всем кампаниям и площадкам

Подбор авторов по фильтрам
Автоматическая маркировка рекламы и документооборот

Возможность сравнивать блогеров/каналы по эффективности и стоимости
Анализ эффективности в реальном времени

Прогноз охвата и вовлеченности (ER) до запуска кампании
Управление бюджетом с возможностью гибкого распределения между авторами

Данные по реакциям аудитории
Сохранение и повторное использование настроенных кампаний

Защита от размещения рядом с нежелательным контентом
Мониторинг упоминаний и тональности комментариев

Автоматическое формирование брифов на основе шаблонов
Другое

Вопрос задавался только тем респондентам, которые закупают продвижение не напрямую у блогеров.

Другое:
Полезен экспорт сырых данных без агрегации
Нужно разграничение прав для брендов и агентства
Нужен контроль частоты контакта с одним пользователем
Нужна готовая API-интеграция с нашей CRM
Важно автоматически передавать лиды в CRM
Хотим разные роли доступа для сотрудников и подрядчиков

• Проверку аудитории на качество считают важной функцией единого кабинета 65% рекламодателей;

• Единую прозрачную отчетность по всем кампаниям и площадкам отметили 61% опрошенных, подбор авторов по фильтрам 
– 58%;

• Автоматическую маркировку рекламы и документооборот указали 54% рекламодателей, возможность сравнивать 
блогеров и каналы по эффективности и стоимости – 50%;

• Анализ эффективности в реальном времени важен для 47% респондентов, прогноз охвата и вовлеченности до запуска 
кампании – для 46%, гибкое распределение бюджета между авторами – для 43%.



АЦ РИР

ПРИЧИНЫ ПРЯМОЙ РАБОТЫ С БЛОГЕРАМИ
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По каким причинам Вы предпочитаете не использовать рекламные кабинеты/агентства/биржи для запуска продвижения у блогеров и в каналах?
(Множественный выбор)

66%
62%

59%
56%

53%
48%

35%
22%

15%
9%

4%

Сложились долгосрочные личные отношения с некоторыми блогерами

Могу гибко обсуждать форматы и корректировать ТЗ в процессе

Доверяю конкретным блогерам и их аудитории, не доверяю подбору через платформы

Получаю более выгодные финансовые условия без комиссий посредников

Предпочитаю лично контролировать каждый этап

Работаю с нишевыми блогерами, которые часто не представлены на платформах

Бизнес или продукт имеет специфику, на биржах сложно найти подходящих блогеров

Прямые договоры дают больше юридической защиты и обеспечивают конфиденциальность

Имею негативный опыт работы с биржами/агентствами

Предпочитаю нативные интеграции без явной рекламной маркировки

Другое

Вопрос задавался только тем респондентам, которые закупают продвижение напрямую у блогеров.

Другое:
Объем кампаний слишком небольшой для отдельной платформы
Без посредника проще оперативно переделать интеграцию
Авторы напрямую лучше понимают специфику нашего продукта
Напрямую быстрее согласовываем изменения в материале

• Долгосрочные личные отношения с отдельными блогерами являются причиной отказа от рекламных кабинетов, агентств и бирж для 66% 
респондентов;

• Возможность гибко обсуждать форматы и корректировать техническое задание в процессе отметили 62% опрошенных, доверие конкретным 
блогерам и их аудитории – 59%;

• Более выгодные финансовые условия без комиссий посредников указали 56% рекламодателей, личный контроль каждого этапа – 53%;

• Работу с нишевыми блогерами, которые часто не представлены на платформах, отметили 48% респондентов, специфику бизнеса или 
продукта – 35%.



АЦ РИР

БАРЬЕРЫ ДЛЯ УВЕЛИЧЕНИЯ ИНВЕСТИЦИЙ В ИНФЛЮЕНС-МАРКЕТИНГ
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Как Вы думаете, какие барьеры, сложности могут мешать компаниям масштабировать размещения у блогеров и/или в каналах?
(Множественный выбор)

63%
61%

59%
57%

55%
53%
51%
50%

46%
41%

3%
6%

Недостаточное доверие к качеству аудитории блогеров

Ручная коммуникация занимает слишком много времени

Сложность в поиске подходящих каналов и блогеров под задачи

Непрозрачная отчетность и отсутствие единых метрик для оценки эффективности

Сложности с документооборотом и маркировкой рекламы

Высокий риск фрода

Отсутствие единого окна для запуска, контроля и аналитики всех кампаний

Невозможность точно спрогнозировать охват и вовлеченность до запуска

Ограниченный бюджет на инфлюенс-маркетинг

Нехватка внутренних ресурсов и компетенций в команде для масштабирования

Другое

Ничего не мешает

Другое:
Трудно сохранять единый уровень качества при масштабировании
Нестабильная работа отдельных платформ
Риск внезапных ограничений на рекламных площадках
Долгое согласование контента внутри компании
Нет сопоставимых отраслевых бенчмарков
Многоступенчатый комплаенс тормозит запуск
Частые изменения правил и алгоритмов платформ

• Недостаточное доверие к качеству аудитории блогеров считают барьером для масштабирования размещений 63% 
респондентов;

• Ручную коммуникацию, занимающую слишком много времени, отметили 61% опрошенных, сложности с поиском 
подходящих каналов и блогеров – 59%;

• Непрозрачную отчетность и отсутствие единых метрик указали 57% рекламодателей, сложности с документооборотом и 
маркировкой рекламы – 55%, высокий риск фрода – 53%;

• 6% считают, что масштабированию ничего не мешает.
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• Наибольшая доля респондентов ведет блог от 3 до 5 лет – 37%;

• По 24% опрошенных ведут блог от 1 до 2 лет и более 5 лет; менее года – 15%;

• На двух цифровых платформах ведут блог 33% блогеров, на трех – 28%;

• По 20% опрошенных размещают контент на одной платформе и на четырех или более платформах.

ОПЫТ ВЕДЕНИЯ И ЧИСЛО ПЛАТФОРМ  

Как давно Вы ведете свой личный блог, страничку, канал, размещаете 
контент на цифровых платформах (социальных сетях или мессенджерах)?

22

15%
24%

37%
24%

Менее 1 года 1-2 года 3-5 лет Более 5 лет

На скольких различных цифровых платформах Вы сейчас ведете свой 
блог, размещаете контент?

20%

33%
28%

20% 1

2

3

4 или более
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• Telegram является наиболее распространенной площадкой для ведения блога – ее используют 69% авторов;

• Контент во «ВКонтакте» размещают 48% опрошенных, на YouTube – 31%, в Instagram* – 27%;

• Платформу «Макс» используют 21% респондентов, «Дзен» – 18%, TikTok – 14%;

• На Rutube размещают контент 11% блогеров, на платформе «Ритм» – 8%, в Likee – 3%.

ПЛАТФОРМЫ ДЛЯ ВЕДЕНИЯ БЛОГА

23

69%

48%

31% 27%
21% 18% 14% 11% 8% 3% 5%

Telegram ВК YouTube Instagram* Макс Дзен TikTok Rutube Ритм Likee Другая

На каких цифровых платформах Вы ведете свой блог, размещаете контент в настоящее время?
(Множественный выбор)

Другое:
Одноклассники
Twitch
Boosty
Yappy
TenChat
Wibes

*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.
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• До конца 2026 года продолжать вести блог во «ВКонтакте» планируют 92% пользователей платформы, в Telegram и на Rutube – по 91%, на 
«Максе» – 90%;

• В 2027 году наиболее высокая доля планирующих продолжать работу отмечена для платформы «Ритм» – 88%, «Макса» – 86%, Rutube – 82%, 
«ВКонтакте» и Telegram – по 81%;

• До конца 2026 года авторы планируют вести блоги в «Дзен» (89%), YouTube (84%), Instagram* (78%) и TikTok (71%)

• В 2027 году планируют вести свой блог в «Дзене» – 78%, на YouTube – 71%, в Instagram* – 63%, в TikTok – 57%

ПЛАНЫ ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ПЛАТФОРМ

24

92% 91% 91% 90% 89% 88% 84%
78%

71% 67%
78%81% 81% 82% 86%

78%
88%

71%
63%

57%

33%

56%

6% 6% 9% 10% 11% 13% 13%
19% 21%

33%
22%

ВК Telegram Rutube Макс Дзен Ритм YouTube Instagram* TikTok Likee Другая

Планирую продолжать вести блог до конца 2026 года Планирую продолжать вести блог в 2027 году Затрудняюсь ответить

На каких цифровых платформах Вы планируете оставаться до конца 2026 года и в 2027 году?

Каждому респонденту отображались только те платформы, которые он отметил как используемые для размещения своего контента.*принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.
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• Рекламную монетизацию как источник дохода от блога отметили все 100% респондентов;

• 70% блогеров получают доход минимум из двух источников, а 30% опираются только на рекламную монетизацию;

• Продажа услуг, курсов или товаров формирует доход у 43% опрошенных, донаты – у 24%, платные подписки – у 18%;

• 28% авторов оценивают стабильность рекламного дохода наравне с другими источниками дохода. 15% в совокупности считают рекламный 
доход более стабильным по сравнению с другими источниками;

• 57% респондентов считают рекламный доход от блога менее стабильным по сравнению с другими источниками дохода, из них 20% – самым 
нестабильным.

МОНЕТИЗАЦИЯ БЛОГА И СТАБИЛЬНОСТЬ РЕКЛАМНОГО ДОХОДА

По сравнению с другими источниками Вашего дохода, рекламный доход 
от блога для Вас:

25

20%

37%

28%

12%

3%

Самый нестабильный

Менее стабильный, чем другие

Примерно такой же по стабильности, как и 
другие

Более стабильный, чем другие

Самый стабильный

Из чего складывается Ваш доход от блога?
(Множественный выбор)

100%

43%

24% 18%
2%

Рекламная 
монетизация

Продажа услуг, 
курсов или товаров

Донаты Платные подписки Другое

Другое:
Лицензирование контента
Выплаты за использование видео
Продажа прав на авторскую музыку
Роялти за перепечатку материалов
Синдикация авторских статей
Лицензионные отчисления за 
образовательные материалы



АЦ РИР

• Telegram используют для размещения рекламного контента и получения дохода 58% авторов;

• Рекламный контент во «ВКонтакте» размещают 33% блогеров, на YouTube – 19%, в Instagram* – 18%;

• Платформу «Макс» используют для рекламной монетизации 12% респондентов, «Дзен» – 10%, TikTok – 9%;

• На Rutube получают рекламный доход 6% опрошенных, на платформе «Ритм» – 3%, в Likee – 2%;

• Другие платформы указали 4% респондентов.

ПЛАТФОРМЫ РЕКЛАМНОЙ МОНЕТИЗАЦИИ

26

На каких платформах Вы размещаете рекламный контент, получаете доход от рекламы?
(Множественный выбор)

58%

33%

19% 18%
12% 10% 9% 6% 3% 2% 4%

Telegram ВК YouTube Instagram* Макс Дзен TikTok Rutube Ритм Likee Другая

Другое:
Одноклассники
Twitch
Boosty
Yappy
TenChat

*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.



АЦ РИР

• Telegram считают основным каналом монетизации 46% блогеров;

• «ВКонтакте» является основным каналом монетизации для 14% опрошенных, Instagram* – для 11%, YouTube – для 9%;

• Платформу «Макс» назвали основной для монетизации 7% респондентов, «Дзен» – 4%;

ОСНОВНАЯ ПЛАТФОРМА МОНЕТИЗАЦИИ БЛОГЕРОВ
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46%

14% 11% 9% 7% 4% 2% 2% 1% 1% 2%

Telegram ВК Instagram* YouTube Макс Дзен Rutube TikTok Ритм Likee Другая

Какую из этих платформ Вы считаете для себя основным каналом монетизации в данный момент?

Вопрос задавался только тем респондентам, которые размещают свой контент на 2-х или более площадках. Каждому респонденту отображались только те платформы, которые он отметил как используемые для размещения своего контента.

Другое:
Одноклассники
Twitch
Boosty
Yappy

*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.



АЦ РИР

• Рост рекламного дохода чаще всего отмечают для платформы «Макс» – 61%, Telegram – 49% и «Ритм» – 47%;

• Для Rutube рост рекламного дохода указали 38% авторов, для «ВКонтакте» – 37%, для «Дзена» – 32%;

• Снижение рекламного дохода чаще всего отмечают для TikTok – 59%, Instagram* – 57% и YouTube – 45%;

• Для Likee снижение рекламного дохода указали 41% опрошенных, при этом 44% затруднились оценить изменение дохода 
на этой платформе;

• Стабильным рекламный доход чаще всего считают на платформе «ВКонтакте» – 29%, «Дзене» – 27% и Rutube – 23%.

ДИНАМИКА РЕКЛАМНОГО ДОХОДА БЛОГЕРОВ НА РАЗНЫХ ПЛАТФОРМАХ
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Как Вы думаете, на каких цифровых платформах доход каналов/блогов от рекламной монетизации растет, а на каких, наоборот, снижается?

61%
49%

47%
38%
37%

32%
18%

13%
10%

5%

16%
21%

12%
23%

29%
27%

21%
14%

11%
10%

5%
22%

3%
13%

20%
18%

45%
57%

59%
41%

18%
8%

38%
26%

14%
23%

16%
16%

20%
44%

Макс

Telegram

Ритм

Rutube

ВК

Дзен

YouTube

Instagram*

TikTok

Likee

Рекламный доход растет Рекламный доход остается стабильным Рекламный доход снижается Затрудняюсь ответить
*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.
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ТРУДНОСТИ БЛОГЕРОВ ПРИ РАБОТЕ С РЕКЛАМНЫМИ ИНТЕГРАЦИЯМИ 

29

С какими трудностями Вы сталкиваетесь при работе с рекламными интеграциями на различных платформах?
(Множественный выбор)

45%
43%

41%
41%

37%
35%

30%
28%

24%
22%

4%
12%

Требуется слишком много времени

Сложно найти рекламодателей, заинтересованных именно в моей аудитории

Сложности с оформлением документов и маркировкой

Сокращение запросов от рекламодателей на платформах, где я веду блог

Сложности в переговорах и согласовании условий с рекламодателем

Разные требования к форматам на разных платформах

Задержки оплаты со стороны рекламодателя

Сложно управлять монетизацией сразу на нескольких платформах

Отсутствие удобных инструментов для передачи статистики

Срывы договоренностей, отсутствие гарантий и обязательств со стороны рекламодателей

Другое

Не сталкиваюсь с трудностями

Другое:
Не хватает понятных ориентиров по стоимости интеграции
До старта трудно понять реальный объём правок
Число итераций согласования почти никогда не фиксируют
Бренд переносит выход уже после утверждения контента
Бренды редко называют бюджет до начала переговоров
Не понимаю, как рынок оценивает каналы моего размера
Юристы бренда меняют формулировки

Среди основных трудностей, с которыми сталкиваются блогеры при работе с рекламными интеграциями, опрошенные выделили: 
• Большие временные затраты (45%), сложности с поиском рекламодателей, заинтересованных в аудитории блога (43%), трудности с 

оформлением документов и маркировкой (41%) и сокращение запросов от рекламодателей на используемых платформах (41%);
• Более трети отметили сложности в переговорах и согласовании условий указали (37%) и различия в требованиях к форматам на разных 

платформах (35%), 30% сталкиваются с задержками оплаты;
• С трудностями при управлении монетизацией на нескольких платформах сталкиваются 28% блогеров, с отсутствием удобных инструментов 

для передачи статистики – 24%, со срывами договоренностей – 22%; 
• 12% отметили, что не сталкиваются с трудностями.



АЦ РИР

• В 2026 году количество подписчиков увеличилось у 55% блогеров, уменьшилось у 14%, не изменилось у 25%;

• Количество активной аудитории увеличилось у 41% опрошенных, уменьшилось у 22%, не изменилось у 31%;

• Спрос рекламодателей на рекламу увеличился у 25% респондентов, уменьшился у 43%, не изменился у 26%;

• Доход от рекламы увеличился у 23% авторов, уменьшился у 46%, не изменился у 25%; 

• Количество платформ, на которых респонденты ведут блог, увеличилось у 44%, уменьшилось у 7%, не изменилось у 43%;

• По 6% респондентов не вели блог до 2026 года по каждому из показателей.

ИЗМЕНЕНИЯ В РАБОТЕ БЛОГЕРОВ
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Какие из перечисленных изменений произошли в Вашей деятельности по ведению блога в 2026 году?
(Один ответ в строке)*

55%

41%

25%

23%

44%

14%

22%

43%

46%

7%

25%

31%

26%

25%

43%

Количество подписчиков

Количество активной аудитории

Спрос рекламодателей на рекламу (количество рекламных предложений)

Доход от рекламы

Количество платформ, на которых ведете блог

Увеличилось Уменьшилось Не изменилось

*Те, кто не вел блог до 2026 года, не были включены в анализ.



АЦ РИР

• В 2026 году Telegram и «Макс» начали использовать по 18% блогеров;

• «ВКонтакте» начали использовать для размещения контента 13% опрошенных, Rutube – 8%;

• YouTube, «Дзен» и «Ритм» начали использовать по 7% респондентов;

• Instagram* начали использовать 5% авторов, TikTok – 3%, Likee – 1%;

• 37% респондентов уже вели блог на используемых платформах ранее.

ВЫХОД БЛОГЕРОВ НА НОВЫЕ ПЛАТФОРМЫ В 2026 ГОДУ
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Какие платформы для размещения контента Вы начали использовать в 2026 году?
(Множественный выбор)

18% 18% 13% 8% 7% 7% 7% 5% 3% 1%

37%

Telegram Макс ВК Rutube YouTube Дзен Ритм Instagram* TikTok Likee Веду блог там 
же, где и 
раньше

*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.



АЦ РИР

ПЛАНЫ БЛОГЕРОВ ПО ВЫХОДУ НА НОВЫЕ ПЛАТФОРМЫ В 2027 ГОДУ

32

Планируете ли Вы начать использовать новые для себя платформы в 2027 году? Если да, то какие?
(Множественный выбор)

26% 22% 17% 14% 12% 12% 11% 8% 6% 2% 3%

25%

11%

Макс Ритм Rutube Telegram ВК Дзен YouTube Instagram* TikTok Likee Другая Не планирую Затрудняюсь 
ответить

Другое:
Wibes
Twitch
Одноклассники
TenChat
Собственная площадка

*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.

• Начать вести блог на новой для себя платформы «Макс» в 2027 году планируют 26% авторов, на «Ритм» – 22%;

• Осваивать Rutube планируют 17% опрошенных, Telegram – 14%;

• На «ВКонтакте» и «Дзен» планируют выйти по 12% респондентов, на YouTube – 11%;

• Instagram* в качестве новой платформы для своего блога рассматривают 8% опрошенных, TikTok – 6%, Likee – 2%, другие 
платформы – 3%;

• Не планируют выходить на новые платформы 25% блогеров, 11% затруднились ответить.



АЦ РИР

• Telegram** в качестве основного канала монетизации в 2027 году указали 46% блогеров;

• Платформу «Макс» считают будущим основным каналом монетизации 17% опрошенных, «ВКонтакте» – 11%;

• Instagram* и YouTube выбрали по 6% авторов;

• Rutube и «Дзен» указали по 4% опрошенных, «Ритм» – 3%;

• TikTok и Likee выбрали по 1% респондентов, другие платформы – 2%.

ПЛАНЫ БЛОГЕРОВ ПО ОСНОВНОЙ ПЛАТФОРМЕ МОНЕТИЗАЦИИ НА 2027 ГОД

33

Как Вы думаете, какая из этих платформ будет для Вас основным каналом монетизации в 2027 году? (все типы дохода, включая прямую рекламу)

46%

17%
11% 6% 6% 4% 4% 3% 1% 1% 2%

Telegram** Макс ВК Instagram* YouTube Rutube Дзен Ритм TikTok Likee Другая

Другое:
Twitch
Boosty
Личная рассылка
Собственный сайт

*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.
** При условии, что размещение рекламы в Telegram останется разрешённым законодательством РФ в 2027 году.



АЦ РИР

ОТНОШЕНИЕ БЛОГЕРОВ К РАЗВИТИЮ РЫНКА

34

Укажите насколько Вы согласны или не согласны со следующими утверждениями:
(Один ответ в строке)

52%

50%

46%

35%

32%

37%

37%

40%

46%

46%

9%

10%

11%

15%

17%

2%

3%

3%

4%

5%

Возможность управлять монетизацией на разных платформах из единого кабинета могла бы 
помочь блогерам в развитии

Telegram все еще остается востребованной платформой у рекламодателей и важным каналом для 
развития блогеров

В настоящее время блогерам необходимо развиваться сразу на нескольких цифровых платформах

Нишевые каналы и авторы становятся более востребованными со стороны рекламодателей

Блогеры стали чаще тестировать новые для себя платформы

Полностью согласен Скорее согласен Скорее НЕ согласен Совсем НЕ согласен

• Возможность управлять монетизацией на разных платформах из единого кабинета поддерживают % авторов и блогеров: 52% полностью 
согласны, 37% скорее согласны;

• С тем, что Telegram остается востребованной у рекламодателей платформой и важным каналом для развития блогеров, согласны 87% 
опрошенных: 50% полностью, 37% скорее;

• Необходимость развиваться сразу на нескольких цифровых платформах поддерживают 86% респондентов: 46% полностью согласны, 40% 
скорее согласны;

• С ростом востребованности нишевых каналов и авторов со стороны рекламодателей согласен 81% опрошенных: 35% полностью, 46% скорее;

• С тем, что блогеры стали чаще тестировать новые платформы, согласны 78% респондентов: 32% полностью, 46% скорее.
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• Работают или ведут бизнес 96% респондентов, работающие пенсионеры составляют 4%;

• Руководителями подразделений или отделов являются 25% опрошенных;

• Квалифицированные специалисты составляют 24% выборки, владельцы или совладельцы бизнеса – 19%;

• Руководителями высшего звена являются 16% респондентов, индивидуальными предпринимателями – 11%.

ПОРТРЕТ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ

Каково Ваше основное занятие в настоящий момент? Что из этого лучше всего подходит для описания Вашего рода 
деятельности?

36

96%

4%

Работаю (за исключением 
подрабатывающих студентов 
и пенсионеров) или веду 
бизнес

Работающий пенсионер

25%

24%

19%

16%

11%

4%

Руководитель подразделения, отдела

Квалифицированный специалист

Владелец / совладелец бизнеса (юридическое 
лицо)

Руководитель высшего звена предприятия, 
учреждения

Индивидуальный предприниматель (ИП)

Самозанятый (оформлен официально)



АЦ РИР

СФЕРЫ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ КОМПАНИЙ

37

Какая основная сфера деятельности Вашей компании или компании, в которой Вы 
работаете?

16%

12%

10%

10%

9%

6%

6%

5%

5%

4%

4%

4%

4%

2%

2%

2%

Торговля оптовая и розничная

Деятельность рекламных, маркетинговых и коммуникационных агентств

Деятельность финансовая и страховая

Деятельность в области информации и связи

Обрабатывающие производства

Деятельность профессиональная, научная и техническая

Деятельность в области культуры, спорта, организации досуга и развлечений

Деятельность в области здравоохранения и социальных услуг

Строительство

Образование

Деятельность по операциям с недвижимым имуществом

Предоставление прочих видов услуг

Транспортировка и хранение

Деятельность административная и сопутствующие дополнительные услуги

Сельское, лесное хозяйство, охота, рыболовство и рыбоводство

Другое

• Наиболее представленная сфера 
деятельности компаний – оптовая и 
розничная торговля, ее указали 16% 
респондентов;

• В рекламных, маркетинговых и 
коммуникационных агентствах работают 
12% опрошенных;

• Финансовую и страховую деятельность, а 
также деятельность в области 
информации и связи указали по 10% 
респондентов;

• Обрабатывающие производства 
представляют 9% опрошенных.

Другое:
Внутренний туризм
Производство товаров для дома
Разработка B2B ПО
HoReCa
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ОПЫТ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ИНФЛЮЕНС-МАРКЕТИНГА

38

Как давно Вы используете инфлюенс-маркетинг для своего продвижения?

18%

29%
33%

21%
Менее 1 года

1-2 года

3-5 лет

Более 5 лет

• 18% рекламодателей используют инфлюенс-маркетинг менее 1 года;

• 29% рекламодателей используют этот инструмент 1-2 года;

• У 33% рекламодателей опыт продвижения у блогеров составляет от 3 до 5 лет;

• 21% размещают рекламу уже более пяти лет.



АЦ РИР

• За последние 6 месяцев в запуске 1-2 рекламных кампаний у блогеров или в каналах участвовали 42% респондентов;

• В запуске 3-4 рекламных кампаний участвовали 30% опрошенных, в 5 и более кампаниях – 27%;

• Решение о размещении рекламы у 27% респондентов принимает один из руководителей, у 26% – штатный сотрудник;

• В 24% случаев решение принимает владелец бизнеса, в 17% – компания обращается в рекламное агентство.

ОПЫТ ЗАПУСКА РЕКЛАМНЫХ КАМПАНИЙ

Как часто за последние 6 месяцев Вы лично участвовали в запуске 
рекламных кампаний у блогеров и/или в каналах?

Кто в вашей компании или компании, в которой Вы работаете, принимает 
решение о размещениях рекламы в каналах, у блогеров в соцсетях, 

мессенджерах?
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27%

30%

42%

5 и более кампаний

3–4 кампании

1–2 кампании

27%

26%

24%

17%

3%

2%

1%

Один из руководителей

Штатный сотрудник

Владелец бизнеса

Обращаемся в рекламное агентство

Фрилансер

Другое

Затрудняюсь ответить

Другое:
Бренд-команда
Совместно директор по маркетингу и собственник
Руководитель направления
Категорийный менеджер
Рабочая группа нескольких подразделений
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МОДЕЛИ ОПЛАТЫ ПРИ РАБОТЕ С БЛОГЕРАМИ

40

Какие модели оплаты Вы используете при работе с блогерами и каналами?
(Множественный выбор)

78%

43%

39%

29%

24%

20%

16%

4%

Фиксированная оплата за пост/интеграцию

CPM (оплата за 1000 показов/охватов)

Фиксированная оплата с дополнительным бонусом за результат

CPA (оплата за целевое действие)

CPV (оплата за просмотр)

CPC (оплата за клик)

Бартерное сотрудничество

Другое

Другое:
CPL / CPO
Revenue share после вычета возвратов
Процент от продаж по персональному промокоду
Доля выручки по атрибутированным заказам

• Фиксированную оплату за пост или интеграцию используют 78% рекламодателей;

• Модель CPM с оплатой за 1 000 показов или охватов применяют 43% опрошенных, фиксированную оплату с дополнительным бонусом за 
результат – 39%;

• Модель CPA с оплатой за целевое действие используют 29% респондентов, CPV с оплатой за просмотр – 24%, CPC с оплатой за клик – 20%;

• Бартерное сотрудничество используют 16% рекламодателей;

• Другие модели оплаты указали 4% респондентов.
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РОЛЬ ИНФЛЮЕНС-МАРКЕТИНГА

41

По вашему мнению, инфлюенс-маркетинг – это в первую очередь инструмент перформанс- или бренд-маркетинга?

53%

23%

18%

6%

Продвижение у блогеров и/или в каналах равноценно эффективный инструмент, как с 
точки зрения перформанс-, так и с точки зрения бренд-маркетинга

Продвижение у блогеров и/или в каналах более эффективно с точки зрения бренд-
маркетинга

Продвижение у блогеров и/или в каналах более эффективно с точки зрения перфоманс-
маркетинга

Затрудняюсь ответить

• Инфлюенс-маркетинг считают одинаково эффективным инструментом перформанс- и бренд-маркетинга 53% 
респондентов;

• Более эффективным инструментом бренд-маркетинга инфлюенс-маркетинг считают 23% опрошенных;

• Более эффективным инструментом перформанс-маркетинга его считают 18% респондентов.
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НОВЫЕ ПЛАТФОРМЫ В 2026 ГОДУ

42

Отметьте, какие социальные сети и мессенджеры Вы стали использовать только в 2026 году для размещения рекламы у блогеров и/или в 
каналах?

23% 18% 15% 13% 10% 7% 3% 2% 2% 1% 2%

43%

Макс ВК Telegram Rutube Дзен Ритм YouTube TikTok Instagram* Likee Другая Никакие, 
используем те 

же, что и 
ранее

Другое:
TenChat
Одноклассники
Wibes
Pinterest
Yappy

*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.

• В 2026 году платформу «Макс» начали использовать для размещения рекламы 23% респондентов;

• «ВКонтакте» начали использовать 18% опрошенных, Telegram – 15%, Rutube – 13%;

• «Дзен» стали использовать 10% рекламодателей, «Ритм» – 7%, YouTube – 3%;

• TikTok и Instagram* начали использовать по 2% респондентов, Likee – 1%, другие платформы – 2%;

• 43% опрошенных не начали использовать новые платформы в 2026 году и продолжили работать с теми же площадками, 
что и ранее.
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ОСНОВНАЯ РЕКЛАМНАЯ ПЛАТФОРМА

43

Какая цифровая платформа для размещения рекламы у блогеров и/или в каналах является для Вас основной в данный момент?

44%

20%
8% 7% 6% 5% 4% 2% 1% 0% 1% 2%

Telegram ВК YouTube Макс Instagram* Rutube Дзен TikTok Ритм Likee Другая Затрудняюсь 
ответить

Другое:
TenChat
Одноклассники
Wibes

*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.

• Telegram является основной платформой для размещения рекламы у блогеров и в каналах для 44% респондентов;

• «ВКонтакте» назвали основной платформой 20% опрошенных, YouTube – 8%, «Макс» – 7%;

• Instagram* является основной платформой для 6% рекламодателей, Rutube – для 5%, «Дзен» – для 4%;

• TikTok выбрали 2% респондентов, «Ритм» – 1%, Likee – 0%;

• Другие платформы указали 1% опрошенных, затруднились ответить 2%.
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ПРОФИЛЬ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ С РАЗНЫМИ КАНАЛАМИ ЗАКУПКИ У БЛОГЕРОВ

25

Канал закупки рекламы у блогеров в зависимости от бюджета и опыта работы с инфлюенс-маркетингом

Напрямую у блогеров Через платформы

По годовому бюджету на инфлюенс-маркетинг По стажу использования инфлюенс-маркетинга

54%

35%

22%
14%

50%46%

65%

78%
86%

50%

Менее 100 тыс. руб. 100 тыс. – 500 тыс. руб. 500 тыс. – 2 млн руб. Более 2 млн руб. Затрудняюсь ответить

64%

41%

27%

6%

36%

59%

73%

94%

Менее 1 года 1–2 года 3–5 лет Более 5 лет

•При бюджете менее 100 тыс. руб. прямые закупки встречаются чаще, чем работа через платформы: 54% против 46%;

•Начиная с бюджета 100–500 тыс. руб. преобладает работа через платформы: 65%, при бюджете 500 тыс. – 2 млн руб. — 78%, более 2 млн руб. — 86%;

•Среди рекламодателей с опытом инфлюенс-маркетинга менее 1 года прямые закупки преобладают над платформенными: 64% против 36%;

•С ростом опыта доля работы через платформы увеличивается: 59% при стаже 1–2 года, 73% — 3–5 лет и 94% — более 5 лет.



АЦ РИР

• Изменения бюджета в 2026 году преимущественно сохраняются в планах на 2027 год: среди планирующих увеличить 
бюджет 51% уже увеличивали его в 2026 году, а среди планирующих сокращение 46% сокращали бюджет;

• Среди планирующих увеличить бюджет на инфлюенс-маркетинг в 2027 году 62% расширили число используемых 
платформ в 2026 году;

• Таким образом, при расширении числа платформ рекламодатели преимущественно не перераспределяют имеющийся 
бюджет между ними, а планируют увеличивать совокупные инвестиции в инфлюенс-маркетинг;

• Среди планирующих сохранить бюджет без изменений 59% не меняли число платформ, а среди планирующих его 
сократить 73% оставили набор платформ прежним.

ДИНАМИКА И ПЛАНЫ ПО БЮДЖЕТУ

45

План изменения на 2027: бюджет на инфлюенс-маркетинг

51%

6%

43%

62%

4%

35%

14%

46%
39%

27%

73%

27% 20%

54%

27%
14%

59%

Увеличили в 2026 году Сократили в 2026 году Оставили без изменений Увеличили в 2026 году Сократили в 2026 году Оставили без изменений

Изменение за год: бюджет на инфлюенс-маркетинг* Изменение за год: количество платформ для размещения рекламы**

Планируем увеличить бюджет на инфлюенс-маркетинг в 2027 году Планируем сократить бюджет на инфлюенс-маркетинг в 2027 году
Планируем оставить бюджет на инфлюенс-маркетинг без изменений в 2027 году

Значимо выше / ниже, чем среднее по соответствующей выборке.

* - слабая связь

** - средняя связь

*** - сильная связь
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• Женщины составляют 62% респондентов, мужчины – 38%;

• Наиболее представленная возрастная группа – 25-34 года, к ней относятся 41% опрошенных;

• Респонденты в возрасте 18-24 лет составляют 30% выборки, в возрасте 35-44 лет – 20%;

• Доля респондентов в возрасте 45-54 лет составляет 7%, в возрасте 55 лет и старше – 2%.

ПОРТРЕТ БЛОГЕРОВ

Укажите Ваш пол: Укажите Ваш возраст:

47

38%

62%

Мужской

Женский

30%

41%

20%

7%

2%

18-24

25-34

35-44

45-54

55 и старше
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ВОЗРАСТНАЯ СПЕЦИФИКА АВТОРОВ И БЛОГЕРОВ НА КЛЮЧЕВЫХ ПЛАТФОРМАХ

52

Возрастной состав авторов внутри каждой платформы

25%

12%

33%

4%

59%

43%

43%

48%

22%

34%

23%

30%

13%

43%

7%

7%

11%

5%

26%

2%

4%

1%

4%

Telegram

ВК

Макс

Дзен

TikTok

18–24 25–34 35–44 45–54 55 и старше

•Среди блогеров в Telegram крупнейшую возрастную группу составляют респонденты 25–34 лет — 43%, ещё 25% приходится на 18–24-летних и 23% 
— на 35–44-летних;

•Среди блогеров во «ВКонтакте» 43% относятся к группе 25–34 лет, 30% — к группе 35–44 лет, 12% и 11% — к группам 18–24 и 45–54 лет
соответственно;

•Среди блогеров в «Максе» 48% составляют респонденты 25–34 лет, 33% — 18–24 лет и 13% — 35–44 лет;

•Среди блогеров в «Дзене» преобладают группы 35–44 лет — 43% и 45–54 лет — 26%, ещё 22% приходится на респондентов 25–34 лет;

•Среди блогеров в TikTok 59% составляют респонденты 18–24 лет, 34% — 25–34 лет и 7% — 35–44 лет.
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• Наиболее распространенный диапазон общей аудитории – от 10 001 до 100 000 подписчиков, его указали 46% 
респондентов;

• От 1 001 до 10 000 подписчиков имеют 29% опрошенных;

• Аудиторию от 100 001 до 1 000 000 подписчиков указали 17% респондентов;

• До 1 000 подписчиков имеют 5% опрошенных, более 1 000 000 подписчиков – 3%.

РАЗМЕР АУДИТОРИИ БЛОГЕРОВ

49

Какое у Вас общее количество подписчиков на данный момент на всех платформах, где Вы ведете свой блог?
(Ответы сгруппированы)

5%

29%

46%

17%

3%

До 1 000

1 001 – 10 000

10 001 – 100 000

100 001 – 1 000 000

Более 1 000 000
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РАЗМЕР АУДИТОРИИ АВТОРОВ И БЛОГЕРОВ НА КЛЮЧЕВЫХ ПЛАТФОРМАХ

53

Распределение авторов по числу подписчиков внутри каждой платформы

2%

5%

7%

1%

7%

21%

23%

46%

15%

32%

50%

49%

29%

50%

36%

22%

18%

17%

25%

23%

4%

5%

1%

8%

2%

Telegram

ВК

Макс

Дзен

TikTok

До 1 000 1 001 – 10 000 10 001 – 100 000 100 001 – 1 000 000 Более 1 000 000

•Среди блогеров в Telegram 50% имеют от 10 тыс. до 100 тыс. подписчиков, 22% — от 100 тыс. до 1 млн и 21% — от 1 тыс. до 10 тыс.;

•Среди блогеров во «ВКонтакте» 49% имеют от 10 тыс. до 100 тыс. подписчиков, 23% — от 1 тыс. до 10 тыс. и 18% — от 100 тыс. до 1 млн;

•Среди блогеров в «Максе» крупнейшую группу составляют авторы с аудиторией от 1 тыс. до 10 тыс. подписчиков — 46%, ещё 29% имеют от 10 тыс. до
100 тыс.;

•Среди блогеров в «Дзене» 50% имеют от 10 тыс. до 100 тыс. подписчиков, 25% — от 100 тыс. до 1 млн и 15% — от 1 тыс. до 10 тыс.;

•Среди блогеров в TikTok 36% имеют от 10 тыс. до 100 тыс. подписчиков, 32% — от 1 тыс. до 10 тыс. и 23% — от 100 тыс. до 1 млн.
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• В 2026 году Instagram* перестали использовать для размещения контента 13% респондентов;

• От использования YouTube отказались 9% опрошенных, TikTok – 8%;

• Telegram и «ВКонтакте» перестали использовать по 4% респондентов, «Дзен» – 3%;

• Rutube и Likee перестали использовать по 2% опрошенных, «Макс» – 1%, «Ритм» – 0%;

• 63% респондентов продолжают размещать контент на тех же платформах, что и раньше; 6% не вели блог до 2026 года.

ОТКАЗ ОТ ПЛАТФОРМ В 2026 ГОДУ

51

Какие платформы для размещения контента Вы использовали ранее, но перестали использовать в 2026 году?
(Множественный выбор)

13% 9% 8% 4% 4% 3% 2% 2% 1% 0%

63%

6%

Instagram* YouTube TikTok Telegram ВК Дзен Rutube Likee Макс Ритм Размещаю 
контент там 
же, где и 
раньше

Не вел(а) блог 
до 2026 года

*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.
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ДОХОДНЫЕ ПЛАТФОРМЫ В 2027 ГОДУ

52

Как Вы думаете, какие платформы станут наиболее доходными для ведения блога/канала в 2027 году?
(Множественный выбор)

65%
52%

38%
32%

24% 23% 22% 18%
9%

3% 4% 9%

Telegram** Макс ВК Ритм Rutube YouTube Дзен Instagram* TikTok Likee Другая Затрудняюсь 
ответить

Другое:
Wibes
Twitch
Boosty
Yappy
TenChat
Собственный сайт с подпиской 

*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.
** При условии, что размещение рекламы в Telegram останется разрешённым законодательством РФ в 2027 году.

• Telegram** считают одной из наиболее доходных платформ для ведения блога в 2027 году 65% респондентов;

• Платформу «Макс» указали 52% опрошенных, «ВКонтакте» – 38%, «Ритм» – 32%;

• Rutube считают наиболее доходной платформой 24% респондентов, YouTube – 23%, «Дзен» – 22%;

• Instagram* отметили 18% опрошенных, TikTok – 9%, Likee – 3%;

• Другие платформы указали 4% респондентов, 9% затруднились ответить.



АЦ РИР

ОЖИДАНИЯ РОСТА РЕКЛАМНЫХ ЗАПРОСОВ

53

На каких из платформ, где Вы ведете свой блог, Вы ожидаете роста запросов на размещение рекламы в 2027 году?
(Множественный выбор)

49%

24% 19%
10% 10% 7% 7% 6% 2% 0%

12%

Telegram** ВК Макс YouTube Дзен Rutube Ритм Instagram* TikTok Likee Затрудняюсь 
ответить

Вопрос задавался только тем респондентам, которые размещают свой контент на 2-х или более площадках. Каждому респонденту отображались только те платформы, которые он отметил как используемые для размещения своего контента.

*Принадлежит компании Meta, признана экстремистской и запрещена в России.
** При условии, что размещение рекламы в Telegram останется разрешённым законодательством РФ в 2027 году.

• Рост запросов на размещение рекламы в Telegram** в 2027 году ожидают 49% респондентов;

• Для «ВКонтакте» рост рекламных запросов прогнозируют 24% опрошенных, для «Макса» – 19%;

• Рост запросов на YouTube и «Дзене» ожидают по 10% респондентов, на Rutube и «Ритме» – по 7%;

• Для Instagram* рост рекламных запросов прогнозируют 6% опрошенных, для TikTok – 2%, для Likee – 0%;

• Затруднились ответить 12% респондентов.
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• Самостоятельный поиск рекламодателей с использованием рекламных платформ совмещают 38% респондентов;

• Самостоятельно ищут рекламодателей и договариваются с ними 24% опрошенных;

• Рекламные платформы и сети используют 17% респондентов;

• Не ищут рекламу специально и работают только с поступающими предложениями 11% опрошенных;

• Передают поиск и переговоры агентству или личному менеджеру 8% респондентов, другие способы указали 2%.

ПОИСК РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ

54

Вы самостоятельно ищете рекламодателей или используете специальные рекламные платформы для монетизации своей деятельности?

38%

24%

17%

11%

8%

2%

Совмещаю самостоятельный поиск и работу с платформами

Самостоятельно ищу и договариваюсь с рекламодателями

Использую рекламные платформы и сети

Не ищу рекламу специально, публикую только те предложения, которые приходят ко мне 
сами

Передаю поиск и переговоры агентству / личному менеджеру

Другое

Другое:
Ищу заказы в закрытых профессиональных сообществах
Продюсер приводит бренды под крупные интеграции
Рассылаю партнерам собственный медиакит по почте
Рекламодатели приходят по рекомендациям коллег



• Аналитический Центр 
Российской Индустрии 
Рекламы (АЦ РИР)
Июль 2026 МоскваКОНТАКТЫ

Старший менеджер АЦ РИР

Дмитрий Орлов
wenoda@akarussia.ru

Руководитель АЦ РИР

Николай Васильев
nv@akarussia.ru

Менеджер АЦ РИР

Лев Касапов
kasapovlk@akarussia.ru


